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Р Е П У Б Л И К А   Б Ъ Л Г А Р И Я

М И Н И С Т Е Р С К И   С Ъ В Е Т

Препис

Р Е Ш Е Н И Е   N 138

от 13 март 2006 година

за приемане на Работна програма за 2006 г. в изпълнение на Плана за действие 2002 - 2006 г. на Комуникационната стратегия за подготовка на членството на Република България в Европейския съюз
На основание чл. 105, ал. 1 от Конституцията на Република България и чл. 7 от Постановление N 83 на Министерския съвет от 2003 г. за създаване на Съвет по европейска комуникация
М И Н И С Т Е Р С К И Я Т    С Ъ В Е Т

Р Е Ш И:

Приема Работната програма за 2006 г. в изпълнение на Плана за действие 2002-2006 г. на Комуникационната стратегия за подготовка на членството на Република България в Европейския съюз съгласно приложението. 

МИНИСТЪР-ПРЕДСЕДАТЕЛ:  /п/ Сергей Станишев

ГЛАВЕН СЕКРЕТАР НА

МИНИСТЕРСКИЯ СЪВЕТ:  /п/  Севдалин Мавров

Приложение

РАБОТНА ПРОГРАМА ЗА 2006 ГОДИНА

В ИЗПЪЛНЕНИЕ НА ПЛАНА ЗА ДЕЙСТВИЕ 2002-2006 г. НА КОМУНИКАЦИОННАТА СТРАТЕГИЯ ЗА ПОДГОТОВКА НА ЧЛЕНСТВОТО НА РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ В ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ

І. 2006 г. – решаваща за присъединяването на България към Европейския съюз

 С подписването на Договора за присъединяването на България към Европейския съюз на 25 април 2005 г. в Люксембург страната ни навлезе в качествено нов етап в процеса на евроинтеграция. Наред с увеличаването на политическата й роля, нараснаха и очакванията към България за достойно и отговорно поемане на предизвикателствата на пълноправното членство в Съюза. Засиленият мониторинг от страна на ЕК върху изпълнението на поетите в хода на преговорите ангажименти ясно открои областите на обществено-политическо развитие, в които следва да се положат най-много усилия, за да се гарантира приемането на страната ни съгласно договорените срокове. Така, на водещо място в обществено-политическия календар за 2006 г. залегна успешното приключване на необходимите реформи, които да доведат до положителна оценка за напредъка на България в следващия мониторингов доклад на ЕК през месец май т.г.

Същевременно, процесът на ратификация на Договора за присъединяване на България към ЕС стартира в труден период и за самия Европейски съюз. Негативните резултати от референдумите за одобряване на Европейската конституция във Франция и Холандия и опасенията от евентуалното й отхвърляне от други страни поставиха въпросителни пред развитието на европейския проект както по принцип, така и по отношение на разширяването на ЕС. През 2006 г. България ще трябва да положи максимални усилия, за да не позволи регистрираното в някои държави променено отношение на общественото мнение към разширяването на Съюза да доведе до неоправдано отлагане ратифицирането на Договора за присъединяване, обвързване на този процес с други въпроси или създаване на условия за отлагане сроковете за пълната интеграция на страната ни към ЕС.

ІІ. Обществено-политическа рамка на Комуникационната стратегия през 2006 година

Важен момент в развитието на отношенията между България и Европейския съюз след подписването на Договора за присъединяване на 25 април 2005 г. бе публикуването на първия Мониторингов доклад на Европейската комисия в края на октомври 2005 г. Ясно бяха очертани проблемните области, където следва да се съсредоточат най-много усилия за изпълнението на критериите на ЕС, които ще бъдат отчетени със следващия мониторингов доклад през месец май т.г., като дотогава България ще бъде подложена на засилено наблюдение чрез серия от партньорски проверки. Процесът на реформи в тези области ще определя непосредствените задачи на политическо и административно ниво, а така също несъмнено ще повлияе на насочването на комуникационните дейности в сфери като съдебната система, борбата с корупцията и престъпността, земеделието, екологията, осигуряването на административен капацитет за усвояването на помощта по линия на структурните фондове и др.

С оглед на решаващото значение на 2006 година за присъединяването на България към ЕС, от особена важност е провеждането на мащабни комуникационни кампании в международен план, които да бъдат фокусирани върху ключови събития в процеса на европейската интеграция на страната – ратификацията на Договора за присъединяване към ЕС от страните-членки, публикуването на мониторинговия доклад на ЕК през месец май, Европейският съвет през месец юни. Към началото на 2006 г. Договорът за присъединяване на България към ЕС е ратифициран от над една трета от държавите-членки, между които, обаче, не са страните с най-голямо по численост население и най-силно влияние в процеса на вземане на решения в ЕС, и това поставя на дневен ред необходимостта от много по-активна дейност в международното измерение на Комуникационната стратегия през настоящата година. 

Сред българското общество одобрението за присъединяването на България към Европейския съюз преобладава и остава високо – общата подкрепа за членството от 1999 г. насам се движи над 70 на сто, като към месец юли 2005 г. е 78% според изследване на агенция “Алфа Рисърч”.

Делът на застъпващите позицията, че България трябва да се стреми към спазване на договорената дата 1 януари 2007 г. доминира, като 63% процента от анкетираните показват ясно разбиране за необходимостта от успешно провеждане на реформите в страната, чието неизпълнение или забавяне се посочва като най-вероятната причина за отлагане на членството. 

Паралелно с това, продължава да е висок процентът на хората, които смятат, че членството в ЕС няма да им се отрази в личен план. Година преди датата на пълноправното членство едно от най-големите предизвикателства пред Комуникационната стратегия продължава да бъде сравнително високата степен на незапознатост на българските граждани с различните аспекти на членството и реалното му отражение върху техния живот, както и високият процент хора, които не търсят активно информация за Европейския съюз или не са удовлетворени от начина на представяне на тази информация. По данни от социологически проучвания, между 30 и 50% от анкетираните споделят, че не знаят нищо или почти нищо за ЕС, а над 80% изобщо не са търсили информация по темата.

От друга страна, с увеличаването на информираността относно свързаните с членството промени, може да се очаква и нарастване на негативните нагласи и социални страхове по аналогия със ситуацията във всички присъединяващи се държави, където обществената подкрепа за европейската интеграция постепенно е намалявала с наближаването на датата на присъединяването. Същевременно в страната се наблюдават и прояви на евроскептицизъм, макар социологическите изследвания да показват, че консолидирането на противниците на членството затвърждава подкрепата на привържениците на присъединяването на страната към ЕС. 

ІІІ. Цели и приоритети за 2006 година в изпълнение на Плана за действие 2002-2006 година
След приключването на преговорите и подписването на Договора за присъединяване на България към ЕС Комуникационната стратегия премина към втория етап от Плана за действие 2002-2006 г., обхващащ периода непосредствено преди датата на фактическото членство. Този етап е най-важният от гледна точка на подготовката на всички социални групи за посрещане на предизвикателствата и отговорностите на новата политическа и икономическа ситуация, в която ще навлезе страната ни с получаването на статут на пълноправен член на ЕС. Досега основните приоритети на Комуникационната стратегия бяха свързани с разясняване на поетите в хода на преговорите ангажименти, които изискват предприемането на конкретни мерки от страна на различни обществени и икономически субекти. Новият етап в изпълнението на Стратегията изисква комуникацията по въпросите на членството на страната в ЕС да обхване цялото българско общество, в това число такива социални групи, които до момента не са проявявали интерес към темата “евроинтеграция”. За провеждането на успешни информационни кампании, насочени към тези групи, комуникационните техники и подходи трябва в максимална степен да отчитат специфичните им потребности и нагласи. В основни линии тези кампании следва да се ориентират към проблеми и области, отнасящи се до реалните промени в живота на хората, да дадат отговори на въпроси с много висока обществена чувствителност, които определено влияят на отношението към ЕС – прогнози за равнището на цени и заплати след присъединяването, промени в пазара на труда, структурни промени в икономиката и т.н. Наред с това, в подобни кампании следва да се предложат на достъпен език подробни разяснения за отделни практически измерения на членството в ЕС – европейско гражданство, нови визови спогодби, граничен контрол, премахване на ДДС за продукти от ЕС, домашно производство на различни видове продукти и т.н. Тези кампании следва да се провеждат синхронизирано и да отправят единни послания, като се ръководят в национален мащаб от Министерски съвет, а ресорните министерства се включват в изпълнението им съобразно тематиката и адресатите на комуникацията. 

Приоритетни области на комуникация от гледна точка на изпълнението на изискванията на пълноправното членство ще бъдат провеждането на реформата в съдебната система; въпросите, свързани с различните форми на борбата с престъпността и корупцията; модернизацията на държавната администрация и подобряването на административното обслужване; политиката на регионално развитие; реформите в социалната сфера. 

Паралелно с това е необходимо държавните институции да продължат добрите практики в разпространението на информация за специфични професионални и социални общности във връзка с прилагането на европейските стандарти и изисквания. 

Успешното протичане на процеса на ратификация на Договора за присъединяване на България към ЕС и решението на Европейския съвет през юни 2006 г. е обвързано в голяма степен със запознаването на политическите елити и гражданските общества в държавите-членки с готовността на България за изпълнение на ангажиментите на пълноправното членство и приноса и ролята на страната ни като бъдещ член на Съюза. За постигането на тази цел следва да се разгърнат широки комуникационни кампании за представяне на образа на България в европейските страни, които да се координират от Министерството на външните работи, и в които активно да участват българските дипломатически мисии и другите държавни институции. Тези кампании следва да постигат максимален публичен ефект и да са фокусирани върху ключови събития и целеви аудитории особено в страните- членки на ЕС, в които предстои ратифициране на Договора за присъединяване на България към Съюза. България трябва активно да присъства на политическо и експертно ниво във всички важни форуми и инициативи, организирани от австрийското и финландското председателство на ЕС, европейските институции, политическите или гражданските организации в страните-членки. За популяризирането на България като бъдещ член на ЕС е необходимо да се отправят ясни послания, формулирани на представително ниво. Едно такова послание, което утвърждава страната ни като желан и надежден партньор на ЕС следва да бъде подчертаването на ключовото значение на България като фактор на стабилност в Югоизточна Европа и един от двигателите на процеса на интегриране на региона на Западните Балкани в европейските структури.

Необходимо е да бъдат обогатени и доразвити използваните до момента комуникационни техники, като се използват мултипликатори на посланията – водещи политици, личности с голям обществен авторитет, неправителствени организации и мозъчни тръстове, изявени представители на академичните среди, европейски и национални медии. Това мултиплициране може да бъде постигнато и чрез стимулиране на сътрудничеството между аналогични партньори в България и в ЕС – например съвместни инициативи на български и европейски университети, създаване на медийни партньорства и т.н.

В съответствие с новите тенденции в европейската комуникационна политика, отразени в Бялата книга, информационните дейности не следва да се ограничават само в популярните комуникационни канали /брошури, семинари, пресконференции и.т.н /, а да се прилагат нови и разнородни начини за масова комуникация с обществото на разбираем за гражданите език. Българските граждани трябва да имат възможност да изразяват своите виждания и страхове по отношение на процеса на присъединяване на страната към ЕС и да получават отговори и пълна информация. Използването на медиите и новите технологии като интернет осигурява по-широк достъп до информация и включване на гражданите в дебати, фокусирани върху реалното измерение на членството на страната в ЕС. Засилването на диалога между политическия елит и гражданите на страната и разгръщането на дискусии може да осигури висока обществена подкрепа за присъединяване към Съюза и да допринесе за превенция на евроскептицизма сред българското общество.

Важна част от комуникационната политика на ЕС е използването на информационни мрежи за разпространението на знания по въпросите на евроинтеграцията. Използването на такива мрежи позволява по-директни форми на комуникация с различните обществени групи и дава широки възможности за участие в събития, инициативи и програми, приобщавайки европейските граждани към Съюза и процесите, протичащи в него. В тази връзка, включването на страната ни в общоевропейските комуникационни мрежи е от особена важност за разпространение на достъпна информация във връзка с предизвикателствата на присъединяването.

От особена важност е в хода на изготвянето и представянето на втория Мониторингов доклад, българските институции и гражданското общество да осигурят максимална прозрачност и публичност на предприетите мерки, като разпространяват информация за осъществените промени и реформи не само в рамките на българската и ЕС администрация, но и към широката публика и фактори, формиращи европейското обществено мнение. 

През настоящата година следва да се отделят ресурси за стратегическо планиране на дейности по време на третия етап от Комуникационната стратегия, който ще обхваща първите години на членството на България в ЕС. Това означава набелязване на нови насоки в развитието на Комуникационната стратегия на правителството на Република България  като част от цялостната комуникационна политика на Европейския съюз. В тази връзка е от особена важност комуникационните усилия на българското правителство да се интегрират в осъществяването на информационни инициативи, програми и проекти на Европейския съюз, включване на страната ни в различни европейски партньорски и информационни мрежи в съответствие с Бялата книга за европейската комуникационна политика. 

ІV. Работна програма за 2006 г. /по цели и приоритети/ /Допълнение 1 към Приложението/

V. Работна програма за 2006 г. – Разпределение на бюджета по отговорни институции /Допълнение 2 към Приложението/

Допълнение 1 към Приложението

ІV. Работна програма за 2006 г. /по цели и приоритети/

НАЦИОНАЛЕН ПЛАН

Цел 1. Подготовка на българското общество за политическите, икономическите и социалните измерения на пълноправното членство на страната в ЕС 
	Приоритети


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорна институция
	Бюджет

/ЛВ./

	1. Разясняване на промените, които ще настъпят в живота на българските граждани след присъединяването към ЕС 
	широка

общественост
	· Издаване и разпространение на информационни материали;

· Публикуване на материали и поддържане на постоянно действащи рубрики в печатните и електронните медии;

· Реализиране на тематични телевизионни и радио предавания;

· Провеждане на събития с голям обществен отзвук;

· Създаване и развиване на механизми за обратна връзка.
	МС

ресорните министерства

министър по европейските въпроси  

ДАМС
ИСС
	290 000

	2. Представяне на условията за работа в България и други страни членки на ЕС след присъединяването към Съюза 
	наемни работници
	· Издаване и разпространение на информационни материали;

· Организиране на мобилни информационни центрове;

· Публикуване на материали и поддържане на постоянно действащи рубрики в печатните и електронните медии;

· Реализиране на тематични предавания в националните медии;

· Поддържане и развиване на Интернет информационни източници;

· Провеждане на семинари, дискусии и др. 
	МС

МТСП
МИЕ
ИСС
	200 000

	3. Запознаване с бизнес-средата в България след присъединяването към ЕС 
	малък и среден бизнес


	· Издаване и разпространение на информационни материали;

· Публикуване на материали и поддържане на постоянно действащи рубрики в печатните и електронните медии;

· Реализиране на тематични предавания в националните медии;

· Поддържане и развиване на Интернет информационни източници;

· Провеждане на семинари, дискусии, срещи и др.


	МС

МИЕ

МФ

 МЗ
	150 000

	4. Информиране за новите възможности и предизвикателства пред селскостопанските производители и жителите на селските райони в светлината на членството в ЕС
	· население в селските райони/нерегистрирани земеделски стопани; лични стопани, дребни фермери, средни производители и преработватели, собственици на обработваеми земи/;

· местна власт
	· Издаване и разпространение на информационни материали;

· Публикуване на материали и поддържане на постоянно действащи рубрики в специализирани и регионални печатни медии;

· Реализиране на тематични радио и телевизионни предавания;

· Провеждане на семинари, дискусии, срещи и др.;

· Организиране на мобилни информационни центрове.
	МС

МЗГ

МТСП
	200 000

	5. Запознаване с възможностите за интеграция, работа и обучение на социално уязвимите групи във връзка с членството на България в ЕС
	· хора в неравностойно положение;

· хора с увреждания;

· безработни;

· етнически малцинства.


	· Издаване и разпространение на информационни материали;

· Провеждане на семинари, дискусии и др.

· Подкрепа на инициативи на НПО, работещи с целевите групи;

· Публикуване на материали в специализирани и регионални печатни медии;

· Организиране на мобилни информационни точки;

· Изграждане на партньорства с институции и организации;

· Създаване и развиване на механизми за обратна връзка.
	МС

МОН

МТСП


	200 000

















Общо по цел 1: 1 040 000 лв.

Цел 2. Повишаване на информираността и обществената активност в провеждането на реформите за изпълнение на изискванията на членството в ЕС

	Приоритети
	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет

/ЛВ./

	1. Увеличаване на  информираността за защитата на гражданските права. Засилване на обществената подкрепа за борбата с престъпността и корупцията и реформата в съдебната система
	· централна, регионална  и местна администрация;

· професионални общности;

· НПО;

· медии;

· академични среди;

· широка общественост
	· Организиране на работни срещи, обществени дискусии, кръгли маси, семинари и конференции;

· Изработване и разпространение на печатни и аудиовизуални материали;

· Публикуване на материали в печатните и електронните медии;

· Провеждане на социологически проучвания.
	Омбудсман на Република България

МВР
МП 
Министър по европейските въпроси 
	290 000

	2. Разпространение на информация за  промените в сферата на социалната политика и здравеопазването
	· представители на професионални общности;

· медии;

· НПО;

· широка общественост
	· Изработване и разпространение на печатни и аудиовизуални материали;

· Излъчване на информационни клипове;

· Провеждане на кръгли маси и семинари.


	МТСП 
МЗ

	175 000 

	3. Представяне на  политиката за регионално развитие и реформите в местното самоуправление 
	· областна и общинска администрация ;

· НПО;

· бизнес;

· медии;

· широка общественост
	· Провеждане на семинари и конференции;
· Изработване на специализирани интернет-страници;
· Реализиране на публикации и репортажи в медиите;
· Изработване и разпространение на информационни материали;
· Провеждане на социологически проучвания.
	МРРБ 

	40 000 



	4. Информиране за реформите в държавната администрация и административното обслужване
	· областна и общинска администрация; 

· широка общественост;

· социално-икономически партньори;

· НПО;

· бизнес
	· Създаване на електронни информационни киоски;

· Изработване и разпространение на информационни материали;

· Провеждане на семинари и дискусии;

· Изграждане на партньорство с ВУЗ-ове.
	МДААР 
	70 000


Общо по цел 2:  575 000 лв.
Цел 3. Увеличаване на готовността за прилагане на европейските стандарти и изисквания и за усвояване на средствата от ЕС

	Приоритети
	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет

/ЛВ./

	1. Подготовка на специфични професионални групи за работа в условията на ЕС

	· бизнес;

· професионални общности;

· браншови организации;

· областна и общинска администрация;

· селскостопански производители;

· академична общност.


	· Организиране на работни срещи,семинари, кръгли маси, конференции;

· Изработване и разпространение на печатни и аудиовизуални материали;

· Рубрики и публикации в електронните и печатните медии;

· Публикуване на информация в интернет;

· Проучвания и анализи.


	МЗГ 
МО 
МОСВ  
МОН  
МИЕ 
МТ 
МДПБА
МК 
МРРБ 
МФ 
МС 
МВР 
	885 000

	2. Развитие на капацитета за усвояване на средства от програмите и фондовете на ЕС


	· централна, областна и общинска администрация;

· бизнес;

· селскостопански производители и преработватели;

· социално-икономически партньори;

· НПО;

· медии
	· Провеждане на конференции,семинари и кръгли маси;

· Издаване и разпространение на информационни материали;

· Изработване на специализирани интернет-страници;

· Публикации и репортажи в медиите.


	МФ 
МРРБ  

МДААР 
МЗГ 
МОН 
МИЕ 
	250 000


Общо по цел 3: 1 135 000 лв.
МЕЖДУНАРОДЕН ПЛАН

Цел 1. Осигуряване на успешното протичане на процеса на ратификация на Договора за присъединяване на България към ЕС

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет 

/ЛВ./

	1. Провеждане на комуникационни кампании за представяне на готовността на България за изпълнение на ангажиментите на членството в ЕС и за популяризиране на приноса и ролята на страната ни като бъдещ член на ЕС
	· представители на политическите, деловите и културните среди на страните-членки на ЕС;

· ключови журналисти и основни медии в страните-членки на ЕС;

· широката общественост в страните-членки на ЕС


	· Осигуряване на участие на български политици, учени, анализатори и експерти в престижни обществено-политически форуми и семинари, организирани на ниво страни-членки; 

· Провеждане на събития, посветени на България, чрез стимулиране на сътрудничеството между български и европейски НПО, бизнес организации, регионални сдружения, академични институции и др.

· Осигуряване на участие на водещи европейски политици и лидери на общественото мнение във форуми в България;

· Организиране на брифинги и интервюта на български политици и дипломатически представители в страните-членки на ЕС;

· Организиране на посещения на журналисти от страните-членки на ЕС в България;

· Осигуряване на публикации във водещи медии;

· Представяне на България чрез участие в публични културно-информационни събития, организирани в отделните страни-членки – чествания на важни дати и годишнини, фестивали, изложения, информационни борси и т.н. 
	МВнР


	900 000
















   

 Общо по цел 1:  900  000 лв.
Цел 2. Осигуряване на публичност на постигнатите резултати в процеса на подготовката на страната за членство в ЕС

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет

/ЛВ./

	1. Представяне на предприетите мерки и постигнатите резултати в периода на мониторинг от страна на ЕК 


	· представители на институциите на ЕС;

· служители в администрацията на ЕС;

· ЕС ключови журналисти и основни медии;

· представители на  неправителствения сектор, базиран в Брюксел;

· европейски научни центрове и изследователски организации
	· Разпространение на информационни материали за напредъка на България по пътя към ЕС;

· Представяне на България във водещи европейски медии; 

· Организиране на посещения в България на акредитирани в Брюксел журналисти;

· Осигуряване на българско участие в конференции, политически дискусии, форуми и семинари, организирани от институциите на ЕС или европейски неправителствени организации и научни центрове;

· Провеждане на събития, посветени на България, чрез стимулиране на сътрудничеството между български и европейски НПО, бизнес организации, регионални сдружения, академични институции и др.

· Организиране на информационни и културни прояви в сградите на европейските институции.
	МВнР


	300 000

	2. Провеждане на комуникационна кампания във връзка с австрийското и финландското председателство на ЕС (януари-юни 2006 г., юли-декември 2006 г.)


	· представители на политическия и обществен елит на ЕС;

· широката общественост в ЕС;

· политическия елит и широката общественост в Австрия и Финландия
	· Осигуряване на участие на български политици, учени, анализатори и експерти в конференции, политически дискусии, форуми и други прояви, организирани в рамките на австрийското и финландското  председателство;

· Организиране на промоционални прояви, съпътстващи ключови събития в рамките на програмата на австрийското и финландското председателство; 

· Осигуряване на публикации и интервюта за медиите, отразяващи дейността на австрийското и финландското председателство;

· Организиране на културно-информационни прояви -   информационни щандове, изложби, концерти, фестивали, конкурси и др.
	МВнР 

МТСП 
	230 000


















Общо по цел 2:  530 000 лв.

Цел 3. Представяне на България като бъдещ член на ЕС 

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет

/ЛВ./

	1. Популяризиране на постиженията на страната  в областта на икономиката, туризма, науката, обществения живот
	· широката общественост в страните-членки на ЕС;

· политически и обществен елит в страните-членки на ЕС;

· медии
	· Организиране на промоционални прояви за представяне на България;

· Разпространение на информационни материали за България;

· Организиране на посещения в България на водещи журналисти от страните-членки на ЕС;

· Осигуряване на публикации за представяне и популяризиране на България в авторитетни национални медии на страните-членки на ЕС.
	МВнР

Ресорни министерства
	200 000

	2. Представяне на българските традиции, история и култура
	· широката общественост в страните-членки на ЕС;

· политически и обществен елит в страните-членки на ЕС;

·  медии
	· Организиране на събития за представяне на българската история и култура;

· Организиране на Дни на България;

· Участие в събития с голям публичен отзвук;

· Посещения на журналисти от ЕС в България.
	МВнР

МК 
	270 000


















Общо по цел 3: 470 000 лв.



Бюджет за дейности по горещи теми: 350 000 лв.
Общ бюджет: 5 000 000 лв.

Допълнение 2 към

Приложението
КОМУНИКАЦИОННА СТРАТЕГИЯ ЗА ПОДГОТОВКА НА ЧЛЕНСТВОТО НА БЪЛГАРИЯ В ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ

РАБОТНА ПРОГРАМА ЗА 2006 Г.

ПРЕДЛОЖЕНИЕ ЗА

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА БЮДЖЕТА ПО ОТГОВОРНИ ИНСТИТУЦИИ

1. Национален план 

Общо: 2 750 000

А. Национални информационни кампании

Отговорна институция :

Министерски съвет 

Общо: 1 000 000 лв.

Б. Комуникационни инициативи на държавните институции

Общо: 1 750 000 лв. 

	Отговорни институции 
	Проектобюджет за 2006 г.

	МП
	120 000 лв.

	МДААР
	100 000 лв.

	МДПБА
	40 000 лв.

	МК
	40 000 лв.

	МО
	30 000 лв.

	МОН
	80 000 лв.

	МОСВ
	100 000 лв.

	МТ
	100 000 лв.

	МРРБ
	180 000 лв.

	МТСП
	120 000 лв.

	МЗГ
	180 000 лв.

	МВР
	110 000 лв.

	МЗ
	55 000 лв.

	МС – д-я “Координация по въпросите на ЕС и МФИ”
	20 000 лв.

	МВнР – министър по европейските въпроси
	60 000 лв.

	МФ
	115 000 лв.

	МИЕ
	250 000 лв.

	Омбудсман на Република България
	50 000 лв.

	ОБЩО
	1 750 000 лв.


2. Международен план

Общо: 1 900 000 лв.

А. Комуникационни кампании

Отговорна институция:

Министерство на външните работи 

Общо: 1 800 000 лв.

Б. Комуникационни инициативи 

Общо: 100 000 лв.

	Отговорни институции 
	Проектобюджет за 2006 г.

	МТСП
	30 000 лв.

	МК
	70 000 лв.


3. Реакция по горещи теми

Общо: 350 000 лв. 

Национален план:

Отговорна институция: Министерски съвет  – 150 000 лв.

Международен план:

Отговорна институция: Министерство на външните работи  – 200 000 лв.

мб-БС

06RH138

