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Р Е П У Б Л И К А   Б Ъ Л Г А Р И Я
М И Н И С Т Е Р С К И   С Ъ В Е Т
Препис
Р Е Ш Е Н И Е   N 773
от    10 ноември    2006 година
за приемане на Стратегия за развитие и преструктуриране на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив
На основание чл. 8, ал. 1 от Правилника за реда за упражняване правата на държавата в търговските дружества с държавно участие в капитала, приет с Постановление № 112 на Министерския съвет от 2003 г. (обн., ДВ, бр. 51 от 2003 г.; изм. и доп., бр. 59 от 2003 г.; Решение № 8260 на Върховния административен съд от 2005 г. - бр. 79 от 2005 г.; доп., бр. 54 от 
2006 г.)

М И Н И С Т Е Р С К И Я Т    С Ъ В Е Т
Р Е Ш И:
1. Приема Стратегия за развитие и преструктуриране на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив, съгласно приложението.
2. Дава съгласие министърът на икономиката и енергетиката в качеството му на упражняващ правата на държавата като едноличен собственик на капитала на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив, да вземе решение за увеличаване капитала на дружеството чрез извършване на непарична и/или парична вноска от посочено от Общинския съвет на община Пловдив дружество след изпълнение на следните условия:

а) държавното участие в капитала на “Международен панаир” АД - Пловдив, не може да бъде по-малко от 51 на сто;

б) оценката на апортната вноска да се извърши при спазване разпоредбите на чл. 72 и следващите от Търговския закон, като акционерното участие на определеното с решение на Общинския съвет на община Пловдив дружество (“Пълдин Туринвест” АД - Пловдив), включително дела на реституционните претенции не може да бъде повече от 49 на сто от капитала на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив;

в) определяне от лицензиран оценител реалната стойност на имуществото на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив, с цел постигане съпоставимост на стойността на притежаваното от “Международен панаир“ АД - Пловдив, имущество със стойността на непаричната вноска, която ще бъде направена от определеното от Общинския съвет на община Пловдив дружество;

г) в устава на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив, да се предвиди, че не може да се намалява акционерното участие на държавата, както и да се извършват изменения и допълнения на устава на дружеството без предварителното съгласие на държавата, докато е акционер, дадено от съответния министър, упражняващ правата на държавата съобразно отрасловата му компетентност.

МИНИСТЪР-ПРЕДСЕДАТЕЛ: /п/ Сергей Станишев

ЗА ГЛАВЕН СЕКРЕТАР НА

МИНИСТЕРСКИЯ СЪВЕТ:  /п/  Галина Маринска
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Раздел І
Увод

Стратегията е разработена на базата на предложение на Съвета на директорите, взето с решение на 30 ноември 2005 г. за приемане 
на Стратегия за развитие и преструктуриране на „Международен панаир” ЕАД - Пловдив, в периода 2006 - 2010 г.“
При определянето на панаирната стратегия са отчетени панаирната традиция, тенденциите в съвременното икономическо развитие на България, икономическите и политическите промени в света и в Европа, т.е. онези вътрешни и външни фактори и условия, които имат пряко и косвено въздействие върху дейността на панаира.

Увереност за изпълнение на програмата дават опитът в организирането на панаири и изложби, добре развитата инфраструктура и материална база, финансовата стабилност на дружеството, възможностите за провеждане на собствена диференцирана политика, установени контакти с водещи панаирни центрове, организации, сдружения и други институции, широка представителска мрежа и обучен кадрови потенциал.

Раздел II
Характеристика на „Международен панаир” ЕАД – Пловдив

В продължение на 114 години Международен панаир – Пловдив, успешно отстоява лидерската си позиция на българския изложбен пазар и изпълнява основната си мисия, отразена в девиза на дружеството „Създаваме нови възможности“.

Годишно Международен панаир - Пловдив, организира 
49 панаирни и изложбени прояви с участието на над 7900 изложители от 
63 страни, които заемат около 230 000 м2 и се посещават от над 
500 000 посетители.

Извън изложбената програма се организират и провеждат конгреси, семинари, спортни и концертни прояви по време на панаирите и изложбите, както и в извън изложбените периоди, като общият брой на проявите през годината надхвърля 500. 

Конгресният център на Международен панаир - Пловдив, разполага с осем модерно оборудвани зали с капацитет от 20 до 550 места. На разположение са и други 11 зали в отделни панаирни палати, с които общият брой места нараства до 2200. 

Панаирът има 16 представители за 19 страни в Европа и в света, поддържа контакти и има договорни отношения с панаири и сродни организации в чужбина. При осъществяване на дейността си работи с браншови съюзи, търговски палати, стопански камари и други институции в страната и в чужбина, поддържа контакти с търговско-икономическите служби на България в чужбина и с чуждестранните мисии в България.

Водещата позиция на Международен панаир – Пловдив, на българския изложбен пазар, стабилното финансово състояние, изградената инфраструктура и силната подкрепа на стратегическите бизнес партньори представляват съвкупност от несравними за мащабите на страната и региона конкурентни предимства за фирмата. Като следствие от това седем от проявите на дружеството са покрили високите критерии на Международната асоциация на изложбената индустрия - UFI, и са одобрени от организацията за международни панаири - пролетен и есенен, и изложбите Винария, Агра, Медикус Денто Галения, Фудтех и Принтком.

През 1999 г. с решение на Министерския съвет  на Международен панаир - Пловдив, бе възложено да представлява България в Международното бюро за световните изложения BIE, а през 1998 и 
2000 г. е организатор на българското участие съответно на ЕКСПО - Лисабон, и ЕКСПО - Хановер. През 2005 г. въз основа решение на Министерския съвет от 2002 г. Международен панаир - Пловдив, успешно осъществи подготовката, организацията и координацията на българското участие в ЕКСПО - Аичи, в Япония.

Изложбената политика заема основно място в цялостната дейност на дружеството. В своите прояви Международен панаир е обхванал основните браншове на българската икономиката. Общо разработени са  49 пазарни теми, които се представят на различни форуми под различна форма. Сред тях са повечето от браншовете, приоритетни за развитието на българската икономика - високи технологии, комуникации, енергетика, опазване на околната среда, туризъм, селско стопанство, горско стопанство, транспорт, здравеопазване, образование, култура. 

С оглед динамичните промени, настъпили в българската икономика и в изложбения пазар в частност, мениджмънтът на дружеството е изработил цялостна програма за развитие на панаирните и изложбените прояви, с която да задържи и разшири лидерските си позиции в региона. (Приложение № 1 - Характеристика и насоки на развитие на панаирните и изложбените прояви).
Съвременното развитие на панаирния и изложбения бизнес изисква непрекъснато поддържане на високо ниво на инфраструктурните дадености в Международен панаир – Пловдив. 

Динамичното развитие на изискванията на клиенти, гости и посетители обуславят необходимостта от бърза и адекватна реакция, касаеща реализацията на проекти, целево ориентирани към възможно най-добро обслужване. (Приложение № 2 - Инвестиционна програма за периода 2006-2010 г.).
Международен панаир - Пловдив, има амбициите с бързи темпове и минимален финансов риск да реализира амбициозната си търговска и инвестиционна програма, от което произтича необходимостта от преструктуриране на собствеността на дружеството.

Раздел ІІI
Мотиви за преструктуриране на собствеността на „Международен панаир” ЕАД – Пловдив
Разработената стратегия за преструктуриране собствеността на Международен панаир – Пловдив, е насочена към увеличаване  на капитала при запазване на държавните и отчитане на общинските интереси при управлението на дружеството, както и привличане на частен капитал. Включването на общината в структурата на собствеността би стимулирало общинската ангажираност с инфраструктурни проекти около панаирния терен. От друга страна, пренасочването на собствеността от държавния към общинския и частния сектор би променило динамиката на системата на управление на дружеството и би осигурило дългосрочни конкурентни предимства за панаирната дейност.

Чрез предложената нова, по-отворена капиталова структура Международен панаир - Пловдив, разширява възможностите си за коопериране и създаване на стратегическо и икономически обосновано бизнес партньорство с общинския и частния сектор. 

Привличането на свежи капитали ще даде възможност за развитието на по-мащабна, интензивна и разнородна инвестиционна политика. Освен използваните към момента вътрешни източници за финансиране – амортизации и корпоративна печалба – и външни кредити в стратегията е заложена възможност за външно финансиране с минимален риск. Допълнителните  финансови ресурси ще подпомогнат:

- развитието на инфраструктурата на панаирното градче и терена около него;

- модернизиране и обогатяване на панаирните услуги;

- реализацията на нови изложбени проекти;

- развитие на съпътстващи дейности и услуги, свързани с основния предмет на дейност на дружеството (изграждане на бизнес център и хотелски комплекс и развитие на туроператорска дейност).
Реализирането на стратегията ще осигури възможност за гарантиране провеждането на държавната политика в областта на външната търговия и международното икономическо сътрудничество. Ще бъдат елиминирани рисковете от краткосрочна и безперспективна промяна на основния предмет на дейност на дружеството. В допълнение на това стратегията за преструктуриране ще даде възможност при запазване на основния предмет на дейност дружеството да поеме нов управленски курс, адаптиран към динамичните промени на вътрешния пазар и в синхрон с международните панаирни тенденции.

При разработването на стратегията е взет под внимание фактът, че  Международен панаир - Пловдив, е неразделна част от историята, настоящето и бъдещето на община Пловдив. Несъмнена е заслугата на община Пловдив за признаване на Мострения панаир в Пловдив за единствен национален панаир през 1934 г., както и за приемането му през 1936 г. за член на Международния съюз на панаирите със седалище в Париж, сега Международна асоциация на изложбената индустрия. През 1936 г. община Пловдив отрежда за панаира терен (около 100 дка) на левия бряг на река Марица, върху който през 1947 г. започва изграждането на новия изложбен комплекс.

Връзката е двустранна. Икономическото, социалното и културното развитие на региона до голяма степен се определя от Международен панаир - Пловдив. Панаирът е важен център за стимулиране на търговския обмен на града и за установяване на трайни делови връзки с външния свят. 

Предвид изложените аргументи в стратегията е заложено следното преструктуриране на капитала на дружеството. 

Раздел IV
Модел за преструктуриране на капитала

Поради специфичните функции на дружеството и с оглед максимално гарантиране интересите на държавата и отчитане интересите на община Пловдив се предлага частично преструктуриране на капитала му с оглед  реализиране на следния модел в структурата  му:

	1.
	не по-малко от 51 %
	държавна собственост

	2.
	не повече от 49 %
	общинска и частна собственост*


* Процентът на частната собственост включва и дела на удовлетворените реституционни претенции.
Аргументация на предложения модел

1.
Притежаването от държавата на мажоритарния пакет от акциите ще гарантира запазване основния предмет на дейност на дружеството, провеждането на държавната политиката  в областта на привличане на чуждестранни инвестиции, стимулиране на българския бизнес и ще спомага за утвърждаване на позициите в международните панаирни организации (Международната асоциация на изложбената индустрия – UFI, в която Международен панаир членува от 1936 г., Асоциацията на панаирните организатори от Централна и Източна Европа -CEFA, Международното бюро на световните изложения - BIE, в което Международен панаир – Пловдив, представлява държавата, и други).
2.
Общинската собственост е свързана с важната роля на общината, която организира инфраструктурата около Панаирното градче (транспортни артерии, градски транспорт, хотели, комунални дейности и т.н.).
3.
Включването на частен капитал в активите на дружеството би осигурило финансов ресурс за по-бързото реализиране на инвестиционната програма на дружеството, би повишило ефективността на работния процес и би осигурило комплексно обслужване и по-високо качество на панаирните услуги.
В допълнение на изложените аргументи и развитите в раздел IІI мотиви при изготвяне на предложението за преструктуриране на собствеността са анализирани и взети предвид структурите на собствеността на водещи панаирни организации в световен мащаб (панаирите в Дюселдорф, Хановер, Мюнхен, Мадрид, Валенсия, Париж и Токио). По подобен начин е разпределена и собствеността на панаирната организация в Солун, Гърция. (Приложение № 3 - подробни справки за структурата на собствеността на водещи международни панаири.)

Раздел V

Цели на преструктуриране на капитала 
на “Международен панаир” ЕАД – Пловдив
Основните цели, които следва да бъдат постигнати с преструктурирането, са:

· Утвърждаване ролята на Международен панаир – Пловдив, като пазарен инструмент за насърчаване на българското производство, износ и стимулиране на търговско-икономическото сътрудничество с чуждестранни партньори.

· Реализиране на последователна инвестиционна и иновационна политика на фирмата, изразяваща се в модернизиране на изложбения комплекс и прилагане на модерни експозиционни техники и оборудване в съответствие със световните стандарти в бранша.

· Запазване и разширяване пазарния дял на изложбените и конгресните прояви на Международен панаир – Пловдив, в България и в Европа.

· Разширяване на влиянието и позициите на Международен панаир – Пловдив, в международната панаирна общност и в световната асоциация на панаирната индустрия.

· Запазване лидерската позиция на българския изложбен пазар и в двете категории – мениджър на изложбен център и организатор на изложбени прояви.

· Разработване и реализация на програми за представяне на България на световните изложения, както и за кандидатиране на Пловдив за домакин на световни изложения.

· Запазване стратегическото значение на дружеството за развитието на града и региона. 

· Ускоряване развитието на съпътстващите дейности и услуги, свързани с основния предмет на дейност на дружеството.

· Постигане на оптимален баланс между инвестиции, гарантиращи ефективност, конкурентоспособност и устойчиво икономическо развитие на дружеството и региона.

· Поддържане и повишаване нивото на заплащане на персонала.

· Запазване на определена численост на персонала.

Раздел VI

Преструктуриране на собствеността. 
Процедура

Стратегията предвижда преструктуриране собствеността на дружеството чрез увеличаване на капитала му с непарична вноска, осъществена от:

· община Пловдив, и/или

· дружество в сферата на търговията и услугите, регистрирано по Търговския закон, в което община Пловдив има преобладаващо участие (над 50 на сто), наричани по–нататък “вносителя/ите”. 

Предмет на вноската могат да бъдат само собствени  на вносителя/ите недвижими имоти, в т. ч. урегулирани - съседни, или в непосредствена близост до терена на панаирния комплекс в Пловдив, съставляващ УПИ –І-1 ”Международен панаир - Пловдив”, кв. 1 по плана на “Международен панаир” – Пловдив. 

Увеличаването на капитала по посочения начин е обсъждано с общинската администрация, която е изразила принципно съгласие.

Процедура

Подготвителен етап
В този етап се извършва:

· Прехвърляне на съответния брой безналични акции по реда на Закона за публично предлагане на ценни книжа (ЗППЦК) на правоимащите реституенти, обезщетени с част от акциите на „Международен панаир” ЕАД – Пловдив, при спазване изискването на чл. 28, ал. 7 от ЗПСК.
· Извършване на промяна във фирмата на дружеството от „Международен панаир” ЕАД в „Международен панаир” АД.

· Заявяване на променените обстоятелства за вписването им в търговския регистър.

· Изготвяне на правен анализ на “Международен панаир” АД - Пловдив,  с обхвата и съдържанието  по чл. 3 от НАПСПОУРЛО, приета с Постановление № 113 на Министерския съвет от 2002 г. (обн., ДВ, бр. 57 от 2002 г.; изм., бр. 115 от 2004 г.).
· Определяне от лицензиран оценител на реалната стойност на  имуществото на “Международен панаир” АД - Пловдив, с оглед установяване пазарната (реалната) стойност на акциите при съобразяване с разпоредбите на глава трета от посочената наредба.

· Изготвяне на предложение до общинския съвет на община Пловдив за параметрите на възнамеряваното увеличаване на капитала на дружеството с непарична вноска, осъществена от вносителя/ите, в т.ч. запознаване с условията на дружеството, включени в този раздел.

Етап по осъществяване увеличаването на капитала

· При прието предложение - извършване оценка на непаричната вноска на вносителя/ите по реда на чл. 72, ал. 2 от Търговския закон.

· Вземане на решение от Общото събрание на дружеството по чл. 193, ал. 2 от Търговския закон във връзка с чл. 12,  т. 2 от ПРУПДТДДУК при спазване изискванията на чл. 28, ал. 7 от ЗПСК.

Допълнителни изисквания, на които трябва да отговарят вносителя/ите, и предмет на непаричната вноска

Вносителят, когато е търговско дружество, включително търговското дружество, представляващо частния капитал в него,  следва да отговаря и на следните изисквания:

· да не е обявен в несъстоятелност;
· да не в производство по ликвидация;
· да няма парични задължения към държавата и/или общината 

(горните обстоятелства се удостоверяват с представяне на съответните официални документи);
· частта на частния капитал в смесеното дружество с общинско участие да е представена от дружество - стратегически инвеститор в сферата на услугите или финансов инвеститор (посочените обстоятелства се доказват с някои от следните документи: финансово-счетоводни документи, извлечения от банкови сметки, референции и др. документи по преценка на представляващия частния капитал).

Имотите - предмет на апортната вноска, следва:

· да не са обременени с ипотеки, възбрани, вещни права на трети лица (удостоверява се с документ от Службата по вписванията);

· да не са обременени с облигационни права на трети лица, каквито и да са други права на трети лица (удостоверява се с декларация на вносителя/ите);

· да не са предмет на съдебни, арбитражни или други искове, включително реституционни претенции (удостоверява се с декларация на вносителя/ите).

За удостоверяване на някои от посочените обстоятелства дружеството може да изиска да бъдат представени и други документи.

Раздел VІІ
Заключителна част

Стратегията предвижда възможности за преструктуриране  капитала на “Международен панаир” ЕАД - Пловдив, при запазване мажоритарния дял на държавата, включване на община Пловдив и привличане на частни капитали за изграждане на отделни инфраструктурни проекти, крайно наложителни за оформяне на съвременния облик на Международен панаир – Пловдив, в условията на силна конкурентна среда в Югоизточна Европа и в светлината на предстоящото членство на България в Европейския съюз.

Чрез предложената схема на частично преструктуриране ще се открият възможности и ресурси дългосрочно да се инвестира в развитието на различни изложбено ориентирани сектори и услуги с голям потенциал. Ще се даде възможност и за развитие на нови сфери на дейност, което е предпоставка за бърз растеж. Не на последно място моделът е добре ориентиран към разширяване параметрите на взаимодействие с частния сектор, което ще стимулира връзката между държавната собственост и частния капитал.

Стратегията има за цел единствено да определи основните аспекти за организация, провеждане и приключване на преструктуриране на собствеността на Международен панаир – Пловдив. 
В хода на процедурата по преструктуриране с цел постигане максимална защита на държавните интереси компетентните държавни органи могат да въвеждат допълнителни условия и изисквания извън включените в стратегията.


Приложение № 1

Характеристика и насоки на развитие на

панаирните и изложбените прояви

1.
ЕСЕНЕН ПАНАИР - най-голямата, най-дългогодишната и най-престижната проява на Международен панаир - Пловдив, форум на технологиите и инвестиционните стоки. На проявата традиционно участват над 3000 фирми от около 50 страни. В рамките му отделните браншове са обособени в 10 специализирани изложби: Акватех, Аутотех, Елтех, Енеко, Инфотех, PC World - България, Машиностроене, Стройтех - Градът, Химия, Автомобилен салон - Пловдив. Продължава линията на специализация с доразвиване  на специализираните изложби със съответното обособяване и обозначение. Софтуерната борса вече прерасна в специализирана Софтуерна изложба PC World - България и Научно-образователно експо съвместно с фирма IDG - България. Традиционно и ефективно е участието на институции в Контактно-информационната борса. Важен момент за развитието на проявата е инициативата "Страна-партньор", при която се представя националната икономика и култура на дадена страна. 

Продължава линията на специализация с доразвиване на специализираните изложби със съответното обособяване и обозначение. Необходимо е  в бъдеще да се търсят подходящи съорганизатори, да се канят допълнително фирми от съответните браншове, да се обогатяват съпътстващите прояви. Особено внимание трябва да се обърне на високите технологии. 

Необходимо е всеки отделен бранш  внимателно да се следи с цел търсене на възможности за обособяването му в отделна изложба извън рамките на Есенния панаир.

2.
ПРОЛЕТЕН ПАНАИР - Тази проява е силно зависима от състоянието на потребителския пазар. Традиционно в нея вземат участие повече от 1300 фирми от 40 страни. Браншовете, които той обхваща, са силно конкурирани от изложения на потребителски стоки в София и други градове. В духа на европейската панаирна практика този панаир се разделя на отделни специализирани изложби, представящи основните му браншове: Домтех, Козметика, Мебелтех, Тексмод, Фудтех. За развитието на панаира допринася включването на гостуващи изложби - Ювелирекспо на Балкан Експо, Моулдекспо/Булхеимекс  на Експо Груп и Хоум текстайл - на Линея Хеленика. Въвеждането на тематични изложения извън браншовите изложби - Изложение на хората с увреждания, Изложба на общините в България, както и колективното участие, организирано от Главното управление на местата за лишаване от свобода, обогатяват проявата, създават възможности за участие на фирми и институции, които досега не са били в състояние да го направят и имат голям икономически, а и социален ефект за изложителите.

Необходимо е много строго да се спазва браншовото разпределение на фирмите, отделното художествено и информационно оформяне на изложбите, а при намиране на подходящи съорганизатори тяхното развитие да се обогатява - като например изложбите ХоРеКа, чиято премира беше през 2005 г. и  Енерготерм, която предстои да се проведе през 2006 г. Стремежът е да се запази характерът на Пролетния панаир на търговски форум, който да диктува основните тенденции в развитието на потребителския пазар.

3.
ФУДТЕХ -  Изложбата, която се провежда успоредно с Пролетния панаир, вече се е утвърдила при голямо многообразие от браншове с различно развитие и няколко съорганизатори. Фирмите - участнички в изложбата, и заетите изложбени площи са близо 28 % от общия брой изложители и общите изложбени площи на Пролетния панаир. Тя е моделът, по който се равняват другите специализирани изложби в рамките на Пролетния панаир. Заради добрите резултати и показателите си (най-добре представените браншове и най-добър ръст на данните в Пролетния панаир) тя засега е единствената изложба в рамките на Пролетния панаир, която е член на UFI.

4.
ВИНАРИЯ - изложба, превърнала се в емблематична за панаира и винарската индустрия. От основаването си през 1993 г. през всички  години досега показателите й са били във възходяща линия, въпреки многото критични моменти, включително и опити да бъде преместена в София. Организира се съвместно със силен съорганизатор - Националната лозаро-винарска камара, която провежда националните дегустации за вина - най-престижен конкурс в България и знак за качество за всички производители. Участници в изложбата са над 400 фирми от 25 страни. Предвид достигната степен на насищане на изложбата от участието на големите български винопроизводители потенциалът й е в привличането на малки изби, лозари, както и в международното й разширяване, което  ще  привлече  чуждестранни купувачи и инвеститори в българското винарство. 
Необходимо е широко международно лобиране - в UFI (Международ-ната асоциация на изложбената индустрия), OIV (Световната организация по лозата и виното) и др., международни панаири със сходни прояви и др., да се започнат разговори със съорганизаторите за превръщане на националните дегустации в международни, да се организират търговски дегустации и да се направят постъпки пред държавните институции за освобождаване от мита и акцизи на определените квоти на чуждестранни вина, предназначени за експонати или дегустации.
5.
АГРА - първата специализирана изложба, организирана от Международен панаир през 1992 г.  Над 600 фирми от 35 страни ежегодно представят своите продукти на този най-престижен селскостопански форум в България. Показателите й са силно зависими от моментното състояние на селското стопанство в България. През последните няколко години върви във възходяща посока във връзка с финансирането на селскостопанските производители от Държавен фонд “Земеделие” и със средства по Програма САПАРД. Важно е съдействието на Националния център за аграрни науки, който е съорганизатор и традиционен участник с различните си институти и опитни станции, както и подкрепата на Министерството на земеделието и горите и съдействието на Пловдивската земеделска камара. 

За развитието на изложбата е необходимо да се привличат чуждестранни партньори - организатори на подобни изложения, както и сътрудничество с български организатори на селскостопански прояви. В България популяризирането на Агра трябва да е насочено към селскостопанските райони на страната.
6.
ПРИНТКОМ - изложбата е създадена през 1999 г. и от 2001 г. е член на UFI. Развива се само във възходящ ред, има голям потенциал и бъдеще. Участници в нея са над 300 фирми от 25 страни от областта на печатната комуникация. Особено важни са нейните съорганизатори и основни изложители, тъй като те наистина са съмишленици на панаира. За доразвиване на изложбата допринася и стартиралия през 2002 г. конкурс за най-добър календар, предложен от съорганизаторите. 

По-нататъшното й развитие трябва да бъде по посока на привличане на повече печатници като изложители и доразвиване на темата за печатната комуникация.
7.
МЕДИКУС ДЕНТО ГАЛЕНИЯ - през последните години отбелязва възходящо развитие, а през 2000 г. стана член на UFI. Характерно за проявата е доминирането на стоматологичните фирми и по-слабо присъствие на фармацевтичните и медицинските. Общият брой на изложителите е над 450 от около 40 страни. Провеждането на сериозни съпътстващи прояви - конгреси и други форуми, би допринесло за увеличаване на научната стойност и авторитета на проявата, затова е необходимо да се установят контакти и да се осигури съдействието на Съюза на научните медицински дружества, както и на отделни негови членове, което ще доведе до разширяване и на Медикус.
Необходимо е да се търсят възможности за привличане на големите фирми от фармацевтичния бранш да провеждат своите презентации по време на проявата, което ще доведе до укрепване и развитие на Галения.
8.
БИЗНЕС ГАРД - Форумът за сигурността в бизнеса се организира за първи път през 2005 г., когато събра представители на фирми от различни браншове и специалисти, свързани с охранителния бизнес. Основните цели на форума са: запознаване на представителите на бизнеса с възможностите и методиката за разработване и изграждане на системи за сигурност на различни фирмени нива; разработване и реализация на цялостни програми за корпоративна сигурност; проявата да се превърне в средище за традиционни и ползотворни срещи на бизнес средите и професионалистите, ангажирани със сигурността.

Тематиката на форума ще се променя всяка следваща година, като това ще даде възможност да се обсъдят различните аспекти на сигурността по отношение на бизнеса.

9.
СПА И УЕЛНЕС ТУРИЗЪМ - Нова изложба в календара на Международен панаир, стартирала през 2005 г., но с голямо бъдеще и перспективи за развитие. Обединява един нов и модерен бранш в българския туризъм, има стабилен съорганизатор и чрез привличане допълнително на български и чуждестранни изложители очакваме изложбата да се развива възходящо.

10. ПРИРОДА, ЛОВ, РИБОЛОВ - Това е уникална по рода си изложба, която запълни непокрита от туристическите борси в София и Варна ниша - ловния и риболовния туризъм, селския туризъм, екотуризма, фотолова, за които България има  условия и неизползвани възможности. Напоследък тя е конкурирана от подобни изложения в София. Изложбата е зависима от подкрепата на Националното управление по горите към МЗГ. Допълнителна атракция и фактор за привличане на посетители са и съпътстващите прояви - киноложки изложби, състезание по улов на риба и др. 

Увеличаване броя на изложителите може да се осъществи чрез директна работа с търговските фирми, които се отделиха от Националното управление по горите. Стратегическо значение за развитието на изложбата е утвърждаването й като единствена по рода си в Южна България. Съществуват възможности за изнасянето й в други региони на България.

11.
ХЕМУС - международна изложба за отбранителна промиш-леност - съвместно с  фондация "Хемус", подкрепена от Министерството на отбраната. Провежда се през година и поредното й издание ще бъде през 
2006 г. С необходимостта от привеждане на българската отбранителна промишленост в съответствие с нормите на НАТО се очаква възходящото й  развитие. 

12.
ПАНАИР НА ОБРАЗОВАНИЕТО - сравнително нова проява в календара на панаира, организирана със силен съорганизатор - Европейския колеж по икономика и управление - Пловдив. Освен място за предоставяне на полезна информация за обучение във висшите и средните учебни заведения той е и форум на младите хора, тяхното изкуство и развлечения. С присъствието на чуждестранни учебни заведения изложбата се разшири и разви и наистина се превърна в място за изчерпателна информация на кандидат-студенти и кандидат-гимназисти. 

Необходимо е по-нататъшно утвърждаване на проявата в същия формат, като се положат усилия за привличането на бизнес средите като посетители. Провеждането на подобни прояви по същото време в Пловдив налага необходимостта от обединяването им. 

13.
ИМПРЕСИЯ - тенденциите на панаира на изкуствата  са намаляване на индивидуалните автори и преимуществено представяне на галерии. Въпреки неголемите си мащаби изложбата е напълно професионален форум на българското изобразително и приложно изкуство. Уникалният в света Конкурс за международен панаирен плакат доби популярност в целия свят, а професионалното журиране през последните години повиши изключително нивото му. От 2003 г. конкурсът е подкрепен от Международната асоциация на панаирната индустрия UFI. 

За развитието на проявата е необходимо да бъдат привлечени за участие печеливши изкуства - музика, продуцентски къщи и т.н.

14.
ЗОО РЕВЮ и C.A.C.I.B. - панаирът на домашните любимци е неголяма проява, но има голям потенциал. Тя е единствено по рода си събитие и съчетава международни и национални изложби на кучета, котки и други домашни любимци и на фирми за стоки и услуги за тях. Гръбнакът на изложението е C.A.C.I.B. - кръг от световния шампионат за кучета, организиран от нашия партньор - Киноложкото дружество - Пловдив - член на Българската републиканска федерация по кинология, което чрез съответните дружества и организации осъществява участието и осигурява конкурсите и за другите домашни любимци, а Международен панаир организира фирмите изложителки. Проявата е много специфична и като организация, и като технология и трябва да се работи за нейното доразвиване и нарастване. Необходимо е да се привлекат повече съорганизатори.

15.
ЦВЕТНА ПРОЛЕТ И ЦВЕТНА ЕСЕН - провеждат се в рамките на кръга пролетни и есенни изложби. Атрактивни прояви, но с голяма конкуренция - Флора на Булгарреклама в София и Флора - Бургас. Напоследък показаха голям ръст и се очаква възходящото им развитие и в бъдеще. 

Разработени са концепции за развитие на изложбите, свързани със сезонността на градинарството, цветарството, озеленяването.

16.
ПРОЛЕТНО И ЕСЕННО ДОГОВАРЯНЕ - И двете договаряния са традиционни, популярни и разработени, но трудни за обработка прояви - фирмите са много, малки са и заемат малки изложбени площи, заявяват площ и услуги късно и трудно се води кореспонденция с тях. През последните няколко години нивото им се повиши - по отношение както на организацията и оформлението, така и на представянето на фирмите изложителки, но обемът на проявите непрекъснато намалява. Традиционните проблеми на изложителите - в болшинството си малки и средни фирми, е свитото частно потребление, привличането на големи купувачи, както и изключително голямата конкуренция на аналогични изложби в почти всички български градове, а също така откриването на покрити базари и големи магазини.  Нов тласък в развитието на проявите даде обособяването на Салон на абитуриента и Салон на детето. Успоредното провеждане на договарянията с други специализирани прояви допринася за увеличаването на посещаемостта им. 

Стратегическа цел за развитието на проявите е превръщането им в специализирани изложби за абитуриентски и за детски стоки.
17.
РОМСКИ СВЯТ - първо по рода си изложение в страната за ромски занаяти, бизнес и култура с премиера през 2004 г. Второто издание на проявата през 2005 г. протече в годината, в която се даде старт на Декадата на ромското включване. Провежда се със съдействието на български и чуждестранни фондации и институции, свързани с демографските и етническите въпроси, както и с участието на ромски организации и фондации. Двете проведени издания на проявата показват, че е необходимо да се промени форматът на проявата и тя да се превърне в дискусионен форум, съпътстван от изложба.
18.
КОЛЕДЕН БАЗАР - особен вид проява, чиято същност е предоставяне под наем на магазини за сезонни продажби. Успехът на базара е силно зависим от покупателната способност на населението, но проявата е търсена и необходима и за фирмите продавачи, и за масовата публика. 

От значение е прецизиране на продължителността, работното време, хранителните зони и съпътстващите прояви. Базарът трябва да се съпровожда от подходяща реклама за посетители и атракционни прояви, които ще привлекат гражданите на Пловдив и други населени места.

19.
 Съвместно организирани изложби - Организирани съвместно от Международен панаир - Пловдив, и  различни фирми, браншови съюзи и институции. Изключително ценни, тъй като обогатяват панаирната програма със специфични строго специализирани прояви, организирани от специалисти в съответния бранш, а в същото време са и без много разходи. Примери за успешни съорганизаторски изложби са Банки, Инвестиции, Пари, Вкусове от Италия - за хранителни продукти, Салон Интернационал-пролет и есен - за фризьорство и козметика, ТФ фест - на тренировъчните фирми, Орис - за траурни стоки и услуги.

Необходимо е непрекъснато увеличаване на приноса на панаира в организацията им, за да могат в крайна сметка те да се превърнат в негови собствени прояви.

Делови прояви и конгресна дейност

Важен фактор за издигане нивото на панаирите и изложбите и утвърждаването им като форум, който цели решаването на проблемите на даден икономически сектор, както и за привличане на изложители и посетители са деловите прояви. Ежегодно в Конгресния център се провеждат над 500 делови, текущи, културни и други прояви, паралелно и извън панаирната изложбена програма.  Много от тях са с актуална проблематика, свързана с управлението, технологиите, здравеопазването, финансирането на различни проекти и дейности при широко международно участие и подкрепа на различни институции.  

Предоставянето на зали и техника на панаира за конгреси, семинари, симпозиуми и други прояви, от една страна, е източник на приходи за дружеството, а от друга - постоянното отразяване в пресата на прояви, провеждани на територията на панаира, допринася за налагане на името и подобряване на имиджа му сред бизнесмените и масовата публика. 

Участия на панаири и изложби в чужбина

Тъй като доскоро липсваше финансиране на българските фирми за участията им на панаири в чужбина, организирането на български колективни участия беше трудно. Международен панаир - Пловдив, използва договорните си отношения с някои панаирни организации и своето ноу хау за организиране на участия.

През последните години се създаде възможност за организиране от Международен панаир - Пловдив, на колективни участия на български фирми в чужбина чрез участие в търгове на Агенцията за малки и средни предприятия, Министерството на земеделието и горите и други държавни институции, които финансират частично участието на фирми на определени прояви. По този начин Международен панаир - Пловдив, е организирал българското участие на ИСПА - Мюнхен, Винекспо - Бордо, Лондонската винарска борса,  Зелената седмица в Берлин, Продекспо в Москва и други.

Успешна е дейността на Международен панаир - Пловдив, по организирането на участието на Република България на световните изложения - Лисабон, Хановер, Аичи.

Промоционална политика и официални прояви

В условията на все по-разрастваща се конкуренция на панаирния пазар както в страната, така и в региона, приносът на рекламата, връзките с обществеността и официалните прояви за успеха на панаирите и изложбите става все по-голям. Отделно от това делът на връзките с обществеността в рамките на промоционалната политика на МПП придобива все по-голяма тежест. Причините за това се крият във все по-задълбочаващата се специализация на панаирните прояви и в сериозното развитие на информационните и телекомуникационните технологии. Това налага и някои принципни промени в информационната политика на фирмата както от гледна точка на нейния имидж, така и по отношение на укрепване на отделните прояви.

Те са свързани основно с по-активното използване на възможностите на връзките с обществеността. 

Рекламните канали традиционно имат голямо значение за привличане на изложители в различните прояви от програмата на панаира. Използването на печатните материали, рекламата в медиите, външната и предметната реклама гарантира доброто рекламно позициониране на панаирите и изложбите. Използването на инструментариума на връзките с обществеността - презентации, приложения в медиите, срещи с потенциални изложители, дегустации и т.н., все по-често има добър ефект при работата с браншовите и неправителствените организации. 

Посетителите са ключов фактор за успеха на една панаирна проява. Трудностите в работата с тях идват преди всичко от липсата на достатъчно информация за профила на потенциалните посетители за определена проява. Връзките с обществеността, организирането на специални прояви (викторини, томболи, състезания, награди) и атрактивните официални събития имат решаващо значение за привличане вниманието на широкия кръг посетители. Тяхното ефективно използване и разнообразяване е част от стратегията за привличане на масови и специализирани посетители.

Нови проекти 

При въвеждането на нови продукти (изложби) е необходимо да се подхожда изключително внимателно и след предварителни проучвания, привличане на подходящи съорганизатори, разговори с водещи фирми от бранша. За дружеството е по-добре да не залага на произволни теми, които при провал биха се отразили негативно върху авторитета му.

Понастоящем се доразработват премиерите от 2005 г.:

· Салони "Всичко за абитуриента" и "Всичко за детето" в  двете договаряния;

· Панаир на тренировъчните фирми ТФ Фест;

· Изложба за траурни стоки и услуги Орис;

· Форум за сигурност в бизнеса Бизнесгард;

· Салон за хотелиерско и ресторантско оборудване ХоРеКа в рамките на Пролетния панаир;

· Ромски свят;

· Изложба за СПА и Уелнес Туризъм.

Проучват се и се разработват възможностите за:

· изложба за сградни инсталации в рамките на Пролетния панаир;

· изложба за домашен текстил в рамките на Пролетния панаир;

· изложба за иновации;

· изложба за недвижими имоти.

Приложение № 2

ИНВЕСТИЦИОННА ПРОГРАМА за периода 2006 - 2010 г.

Съвременното развитие на панаирния и изложбения бизнес изисква непрекъснато поддържане високо ниво на инфраструктурните дадености в Международен панаир - Пловдив.

Динамичното развитие на изискванията на клиенти, гости и посетители обуславя необходимостта от бърза и адекватна реакция, касаеща реализацията на проекти, целево ориентирани към възможно най-добро обслужване на тези клиенти, посетители и гости.

На базата на създадената практика през последните години и на основание на анкети, анализи, допитвания и препоръки е изработена и макрорамката на инфраструктурните подобрения на територията на дружеството за периода 2006 - 2010 г.
2006 г.

	1.
	Реконструкция и модернизация на 

палата № 14
	2 200 000 лв.

	2.
	Изграждане на многоетажен 
обществен паркинг
	4 900 000 лв.

	3.
	Основен ремонт на палата № 11
	150 000 лв.

	4.
	Преустройство на  палата № 9 - интериор
	150 000 лв.

	
	ОБЩО
	7 400 000 лв.


2007 г.

	1.
	Подмяна на стар водопровод в зона “Изток”
	300 000 лв.

	2.
	Реконструкция и модернизация на палата № 15
	1 000 000 лв.

	3.
	Реконструкция и модернизация на палата № 19
	800 000 лв.

	4.
	Реконструкция и модернизация на палата № 21
	1 000 000 лв.

	5.
	Асфалтиране на площи в зона “Изток”
	250 000 лв.

	
	ОБЩО
	3 300 000 лв. 


2008 г.

	1.
	Проектиране и съгласуване на поливалентна палата № 1 и централен вход 
	250 000 лв. 

	2.
	Реконструкция и модернизация на палата № 25
	1 000 000 лв.

	3.
	Реконструкция и модернизация на палата № 23
	2 000 000 лв.

	4.
	Преустройство на палата № 28
	500 000 лв.

	
	ОБЩО
	3 750 000 лв.


2009 г.

	1.
	Проектиране и съгласуване на хотел с 200 легла
	250 000 лв.

	2.
	Изграждане на поливалентна палата № 1 и централен вход
	12 000 000 лв.

	3.
	Преустройство на приемна на МИЕ
	1 000 000 лв.

	
	ОБЩО
	13 200 000 лв.


2010 г.

	1.
	Изграждане на хотел с 200 легла - 4 звезди
	30 000 000 лв.

	2.
	Асфалтиране на зона “Складова и производствена база”
	250 000 лв.

	3.
	Основни ремонти на покривни хидроизолации
	500 000 лв.

	4.
	Модернизация на сграден фонд - складова и производствена база
	1 500 000 лв.

	
	ОБЩО
	32 250 000 лв.

	
	ОБЩО за периода 2006 - 2010 г.
	60 000 000 лв.


Настоящата макрорамка може да бъде променяна при възникване на безспорни необходимости. В годишен план съгласно конкретната програма и произхода на инвестиционния ресурс ще бъдат прецизирани технико-икономическите параметри на инвестиционните обекти.

Приложение № 3

ОБОБЩЕНА СПРАВКА

ЗА СТРУКТУРАТА НА СОБСТВЕНОСТ НА 50 ВОДЕЩИ

МЕЖДУНАРОДНИ ПАНАИРА

	
	Вид собственост
	Брой панаири
	Относителен дял

	1.
	Държавна 100 %
	11
	22 %

	2.
	Смесена
	24
	48 %

	3.
	На обществени организации 100 %
	6
	12 %

	4.
	Общинска 100 %
	4
	8 %

	5.
	Частна 100 %
	5
	10 %

	
	ОБЩО:
	50
	100 %


П О Д Р О Б Н А    С П Р А В К А

ЗА СТРУКТУРАТА НА СОБСТВЕНОСТ НА ВОДЕЩИТЕ МЕЖДУНАРОДНИ ПАНАИРИ

І. С данни за дела на отделните собственици

	 №
по ред
	Панаир
	Страна
	Собственост
	Забележка

	
	
	
	държав-на
	общин-ска
	обществени

организации
	частна
	

	1.
	Дюселдорф
	Германия
	20 %
	56,5 %
	3,5 %
	20 %
	20 % са на  акционерно дружество

	2.
	Хановер
	Германия
	49,5 %
	49,5 %
	-
	1 %
	-

	3.
	Мюнхен
	Германия
	49,9 %
	49,9 %
	0,2 %
	-
	-

	4.
	Милано
	Италия
	-
	-
	100 %
	-
	Фондация

	5.
	Бърно
	Чехия
	-
	34 %
	2 %
	64 %
	64 % са собственост на Дюселдорфския панаир

	6.
	Пловдив
	България
	100 %
	-
	-
	-
	-

	7.
	Порто
	Португалия
	-
	-
	100 %
	-
	-

	8.
	Ню Делхи
	Индия
	100%
	-
	-
	-
	-

	9.
	Загреб
	Хърватска
	-
	100 %
	-
	-
	-

	10.
	Експоцентър -

Москва
	Русия
	-
	-
	100 %
	-
	Търговско-промишлена палата

	11.
	Будапеща
	Унгария
	5 %
	18 %
	-
	77%
	От 4 юли 2005 г. основен пакет акции притежава консорциум от една  френска и две унгарски фирми

	12.
	Белград
	Сърбия и Черна гора
	100 %
	-
	-
	-
	-

	13.
	Лисабон
	Португалия
	-
	-
	100 %
	-
	Търговско-промишлена палата

	14.
	Риид Залцбург
	Австрия
	-
	-
	-
	100 %
	-

	15.
	Монгомъри
	Великобритания
	-
	-
	-
	100 %
	-

	16.
	Хелзинки
	Финландия
	100 %
	-
	-
	-
	-

	17.
	Лайпциг
	Германия
	50 %
	50 %
	-
	-
	

	18.
	Амстердам
	Холандия
	25 %
	-
	-
	75 %
	-

	19.
	Грац
	Австрия
	20 %
	80 %
	-
	-
	-

	20.
	Нови Сад
	Сърбия и Черна гора
	58 %
	30 %
	-
	12 %
	12 % -  на работещите във фирмата

	21.
	Познан
	Полша
	60 %
	40 %
	-
	-
	-

	22.
	Клагенфурт
	Австрия
	26 %
	48 %
	26 %
	-
	-

	23.
	Дамаск
	Сирия
	100 %
	-
	-
	-
	-

	24.
	Букурещ
	Румъния
	-
	-
	100 %
	-
	Търговско-промишлена палата

	25.
	Никозия
	Кипър
	100 %
	-
	-
	-
	-

	26.
	Тайпе
	Китай
	100 %
	-
	-
	-
	-

	27.
	Торонто
	Канада
	-
	100 %
	-
	-
	-

	28.
	Скопие
	Македония
	-
	-
	-
	100 %
	51 % на частна фирма,

49 % - на работещите във фирмата

	29.
	ВДНХ - Москва
	Русия
	100 %
	-
	-
	-
	-

	30.
	Шанхай
	Китай
	100 %
	-
	-
	-
	-

	31.
	Риид Бирмингам
	Великобритания
	-
	-
	-
	100 %
	-

	32.
	Киев
	Украйна
	100 %
	-
	-
	-
	-

	33.
	Риид Виена
	Австрия
	-
	-
	-
	100 %
	-

	34.
	Новосибирск
	Русия
	-
	100 %
	-
	-
	Асоциация на сибирските градове

	35.
	Берн
	Швейцария
	-
	100 %
	-
	-
	-

	36.
	Осло
	Норвегия
	-
	-
	100 %
	-
	-

	37.
	Базел/Цюрих
	Швейцария
	51 %
	49 %
	-
	-
	Общинската собственост е поделена между градовете и кантоните

	38.
	Утрехт
	Холандия
	100 %
	-
	-
	-
	Държавен холдинг


ІІ. Без данни за дела на отделните собственици

	№

по ред
	Панаир
	Страна
	Собственост
	Забележка

	
	
	
	държав-на
	общин-ска
	обществени 

организации
	частна
	

	1.
	Кьолн
	Германия
	да
	да
	-
	-
	-

	2.
	Мадрид
	Испания
	да
	да
	да
	-
	-

	3.
	Барселона
	Испания
	да
	-
	да
	-
	-

	4.
	Валенсия
	Испания
	да
	да
	да
	-
	-

	5.
	Париж
	Франция
	да
	да
	да
	да
	комитет

	6.
	Падуа
	Италия
	да
	да
	-
	-
	-

	7.
	Бордо
	Франция
	да
	да
	-
	-
	-

	8.
	Токио
	Япония
	да
	да
	да
	-
	-

	9.
	Измир
	Турция
	-
	да
	да
	-
	Община – най-голям дял

	10.
	Люксембург
	Люксембург
	-
	да
	да
	да
	-

	11.
	Солун
	Гърция
	да
	да
	да
	да
	-

	12.
	Осака
	Япония
	да
	да
	-
	-
	


Забележки:
· В двете таблици панаирите са подредени по големина на изложбените им площи на проявите, одобрени от Съюза  на международните панаири.

· Под обществени организации се имат предвид търговско-промишлени палати, браншови съюзи, индустриални асоциации и др.
	мб-МЙ
	06RH773


мб-МЙ

06RH773

