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Р Е П У Б Л И К А   Б Ъ Л Г А Р И Я
М И Н И С Т Е Р С К И   С Ъ В Е Т
Препис
Р Е Ш Е Н И Е   N 289
от  27 април   2007 година
ЗА приемане на Работна програма за 2007 г. в изпълнение на Комуникационната стратегия на Република България за Европейския съюз за периода 2007-2009 г.
М И Н И С Т Е Р С К И Я Т    С Ъ В Е Т
Р Е Ш И:

Приема Работната програма за 2007 г. в изпълнение на Комуникационната стратегия на Република България за Европейския съюз за периода 2007 - 2009 г. съгласно приложението.

МИНИСТЪР-ПРЕДСЕДАТЕЛ: /п/ Сергей Станишев

ГЛАВЕН СЕКРЕТАР НА

МИНИСТЕРСКИЯ СЪВЕТ: /п/ Севдалин Мавров
РАБОТНА ПРОГРАМА ЗА 2007 ГОДИНА
В ИЗПЪЛНЕНИЕ НА  КОМУНИКАЦИОННАТА СТРАТЕГИЯ НА
РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ ЗА ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ 2007 – 2009 Г.

І. България – пълноправен член на ЕС
1 януари 2007 година ознаменува началото на пълноправното членство на България в ЕС. Този важен политически момент отваря нова страница в развитието на страната ни, което ще бъде белязано от ускорени темпове на растеж на българската икономика и жизнения стандарт в рамките на Общия пазар, възползване от възможностите на свободното движение и предимствата на европейското гражданство, споделяне на европейските демократични ценности. Наред с това България предстои да положи още усилия за повишаване на жизненото равнище и защитата на правата на гражданите, за да достигне нивото на останалите страни членки. Този процес е тясно свързан и с възможностите ни максимално ефективно да усвояваме средствата, отпускани от Европейския съюз за ускоряване на тези реформи. 

От друга страна като пълноправен член на ЕС България ще участва в процеса на вземане на решения и във формирането на политиките на ЕС и е необходимо българските институции да разработят механизми и изградят капацитет за подготовка и отстояване на националните ни позиции. Присъствието на България в общоевропейското пространство освен на политическо ниво, ще бъде по-активно заявено и в сферата на икономическото и регионалното сътрудничество, научния и културен обмен, в обществения живот.

След присъединяването към ЕС още повече нараства значението и приносът на страната ни за европейската и евро-атлантическата интеграция на останалите държави от региона. България ще продължи активно да подкрепя провежданите от тях реформи, както и да представя стратегическите интереси на страните от Югоизточна Европа.

ІІ. Обществено-политическа рамка на Работната програма за 2007 година
След датата на присъединяването на България към ЕС, коренно се променя обществено-политическият контекст, в които се осъществява правителствената Комуникационна стратегия. Принадлежността към нова система от ценности и правила, която създава повече възможности и перспективи, но едновременно с това и по-големи отговорности, ще има силно отражение както върху работата на държавните институции и стопанските субекти, така и в личен план върху живота на всички български граждани.

От политическа гледна точка България вече има своя пълноценен глас при вземането на решения на ниво ЕС, тя трябва да формира позиции в конструктивен диалог както с европейските си партньори, така и с представителите на бизнеса и гражданското общество у нас. Най-важните теми от дневния ред на ЕС през 2007 г., залегнали в програмата на германското и португалското председателство, са възобновяване на дебата за Европейската конституция, отбелязване на 50-годишния юбилей на Римския договор, постигане на напредък в изграждането на нова обща енергийна политика, развиване на обща политика за борба с организираната престъпност и тероризма. 

През 2007 година България ще председателства Централноевропейската инициатива и инициативата за Процес на сътрудничество в Югоизточна Европа, което ще позволи страната ни да утвърди, вече като член на ЕС, изключително важната си роля за процесите на европейска интеграция на държавите от Източна и Югоизточна Европа. В рамките на председателството на ПСЮИЕ е планирано страните от ЮИЕ да създадат Съвет за регионално сътрудничество, който да координира диалога с ЕС и да организира изпълнението на проекти в областта на борбата с престъпността и корупцията, изграждането на инфраструктура, привличането на инвестиции, опазването на околната среда и развитието на човешките ресурси.

Във вътрешно-политически план предстои българските граждани за първи път да упражнят правото си на глас като граждани на ЕС - през април са насрочени избори за български представители в Европейския парламент. 

В икономически план се очаква все повече български фирми и предприятия да започнат да функционират свободно в рамките на Единния вътрешен пазар, предстои адаптиране на стопанските субекти към промените в митническата и финансовата сфера, в областта на защитата на потребителя и на околната среда и т.н. През тази година следва да стартират и седемте оперативни програми, свързани с усвояването на фондовете на ЕС.

Паралелно с това ще продължи процесът на засилен мониторинг от страна на ЕК в проблемните области като правосъдие и вътрешен ред, безопасността на храните, авиационната безопасност и др., както и изпълнението на поетите от страната ни ангажименти за реформи в тези области.

С настъпването на пълноправното членство се наблюдават значителни промени в обществените нагласи както у нас, така и в останалите страни от ЕС. Българските граждани все по-ясно осъзнават, че присъединяването към ЕС ще има реално отражение върху техния живот, като процентът на тези, които смятат, че няма да бъдат повлияни намалява от 62 на 45 според данни на “Алфа Рисърч”. Едновременно с това следва да се отчита започналия от самото начало на европейската интеграция на България процес на формиране на свръхочаквания от членството в ЕС, който в съчетание с все още недостатъчната  информираност / като напълно неинформирани се самоопределят около 62 процента от респондентите на “Алфа Рисърч”/ налага необходимостта от изпреварващо разпространение на информация за предстоящи промени и събития с цел навременно адаптиране на българското общество към тях.  Този подход ще допринесе за предотвратяване на кризисни реакции по определени теми и за поддържане готовността на българските граждани за настъпващите промени. Тези теми най-вече ще бъдат свързани със скоростта на промените в социалната сфера и стандарта на живот, както и с прилагането на стандартите и изискванията на ЕС във всички области на икономиката. 
Общественото мнение в страните от ЕС е повлияно от факта, че България и Румъния се присъединяват в период, когато процесът на разширяване временно се “замразява”, докато не бъдат проведени реформи, целящи повишаване на капацитета на Съюза да приема нови членове и да функционира ефективно. Тази публична среда се характеризира с растящ скептицизъм за бъдещето на общоевропейския проект и известна умора от разширяването. Същевременно, след като България и Румъния вече присъстват пълноправно в политическия живот на ЕС, нараства и интересът на бизнеса и обществото в страните от Съюза за получаване на повече информация и разширяване на сътрудничеството с новоприсъединилите се страни. Това е свързано и с очаквания България и Румъния да покажат, че са решени до доведат до край необходимите реформи, за да отпаднат въведените преходни периоди и други ограничителни мерки. Едновременно с това, членството създава нови възможности за разширяване на  междукултурния диалог и запознаването на европейските граждани с историческото наследство и духовните ценности на българската нация.

III. Цели и приоритети по Работната програма за 2007 година
Присъединяването на България към Европейския съюз налага набелязването и придържането към нови насоки в осъществяването на Комуникационната стратегия, които да отговарят на предизвикателствата в условията на пълноправно членство на страната ни в ЕС както във вътрешен, така и в международен план. От 1 януари 2007 г. започва третият етап на Комуникационната стратегия, който ще обхваща първите години на членството на България в ЕС. За периода 2007 - 2009 г. е разработен документ за стратегическите насоки на Комуникационната стратегия в първите години на членството, в който са очертани принципите на стратегията за този период, основните й и специфични цели, целевите групи и основни форми на комуникацията в Национален и Международен план.

Отчитайки натрупания опит на България от предишните години, както и анализа на добрите практики в страните-членки на ЕС, Комуникационната стратегия за периода 2007 – 2009 г. се базира на няколко основни принципа - стимулиране на диалога и дискусиите, прозрачност, координация и ефективност на разходите.

В новите условия на членство на България в ЕС, Стратегията ще стимулира активния диалог и съпричастността сред българите към процеса на интеграция в Европа, включително и чрез предоставяне на възможности гражданите да изразяват мнението си за членството на България в Европейския съюз. Специфична цел ще бъде предоставянето на българските граждани на изчерпателна и достъпна информация за всички аспекти на членството на страната в Европейския съюз, за техните права и задължения като европейски граждани. Ще се разяснява цялостния ефект от членството като по този начин ще се изгражда на последователно и балансирано мнение за възможностите и отговорностите, произтичащи от членството на България в Европейския съюз.

 Присъединяването на България към Европейския съюз предполага и подобряване на  координацията с други програми, изпълнявани от държавната администрация и външни партньори, както и с комуникационните програми на Европейския съюз.
По Националния план на Работната програма за 2007 г. се предвижда разгръщането на няколко вида информационни кампании, които ще бъдат предназначени както за широката общественост, така и за по-тесен кръг професионални групи. Всяка от тези информационни кампании ще бъде съобразена с нуждите на споменатите основни целеви групи като тематика, количество и качество на поднасяната информация, подбор на комуникационните средства и очакваните резултати. Важен акцент при тези кампании, особено при касаещите строго определени професионални групи, ще бъде навременната информация с цел успешното адаптиране на всички български граждани и различни стопански субекти към променените реалности в условията на пълноправното членство на България в ЕС. В пряка връзка и надеждна координация с тези кампании ще бъде и своевременно провеждане на комуникационните инициативи и предоставянето на изпреварваща информация за предстоящи събития, което ще поддържа готовността на българското общество за настъпващите промени.

Въпросите, които ще бъдат третирани при кампаниите предназначени за широките кръгове от населението, ще са свързани преди всичко с всекидневните промени в живота на българските граждани след приемането на България в Европейския съюз – пътуванията зад граница и свързаните с това нови придобивки – граничния контрол само с лична карта, придобиването и използването на европейската здравна карта, възможностите за работа, обучение и установяване в страните от ЕС, възможностите за сезиране на европейските институции и европейския Омбудсман при нарушаване на човешките права. При провеждането на тези кампании особено внимание ще се обръща на утвърждаването на европейското съзнание и европейските ценности у всички български граждани, на създаването на чувството за обща европейска принадлежност. Специално място в рамките на тези кампании ще бъде отделено на равните възможности, на социално слабите, малцинствата и другите обособени социални групи, както и на напредъка на реформите в областите, в които се изискват допълнителни усилия от страна на България във връзка със засиления мониторинг на европейските институции. Като общ белег на тези масови кампании може да се отбележи качеството и достъпния език на предоставяната информация, както и избора на комуникационни канали с широко покритие и директна насоченост - телевизия и радио. 

Наред с масовите кампании, през настоящата година ще бъдат организирани и кампании, чиято основна цел е осигуряване на специфична информация и като последствие ефективно функциониране на обществените и стопански субекти в рамките на Европейския съюз. Основни целеви групи ще бъдат бизнеса и различни професионални групи като браншови и синдикални организации, земеделски стопани, НПО, академични среди и други, при които акцент следва да бъде поставен върху предоставянето на изчерпателна и качествена информация. Като информационни канали тук могат да бъдат използвани предимно печатни материали, в които подробно да се разработват указания и методики за по-доброто изпълняване на различни критерии и стандарти на ЕС, заедно с професионално подготвени анализи за отражението на тяхното прилагане при споменатите различни обществени и стопански субекти. Като важна целева група при тези кампании се откроява българския бизнес, но също държавната администрация на регионално и местно ниво, която ще играе основна роля в много ключови области. Една от основните цели на информационните дейности ще бъде също помощта при  установяването и развиването на партньорство между български и европейски институции и организации, участието в общоевропейски мрежи и т.н.
Изключително важното значение, което има за България ефективното усвояване на средствата от европейските фондове предопределя и обособяването на комуникационни инициативи, посветени на европейските програми и управлението на фондовете на ЕС. Предвид по-късното стартиране на информационните кампании по оперативните програми, през тази година Комуникационната стратегия ще финансира комуникационни кампании, посветени на развиването на административен капацитет за усвояване на средства от фондовете и програмите на ЕС, както и на осигуряването на публичност и прозрачност по оперативните програми за усвояване на средства от европейските фондове. За разработката на информационни материали при реализирането на тези комуникационни инициативи ще бъде нужна прецизна експертиза предвид сложността на материята и необходимостта от координация между всички заинтересовани субекти. Следва да се отбележи, че Работната програма за 2007 г. няма за задача цялостното информационно осигуряване на функционирането на оперативните програми за България, а само неговото подпомагане съобразно прилаганите практики за подобен тип информационна кампания в предишните години. Освен информацията за успешното разработване и реализиране на проекти по оперативните програми, много важно място в тези информационни кампании ще заеме осигуряването на по-добра публичност и прозрачност на усвояването на средствата от ЕС.

Като общо изискване и стремеж при реализирането на информационните кампании по националния план следва да се отбележи усъвършенстването на механизма за сътрудничество между ведомствата, заети с изпълнението на Работната програма за 2007 г. и постигане на балансирано и координирано въздействие върху всички целеви групи.

*
Международният план на Работната програма се базира на няколко основни момента, най-важният от които несъмнено е пълноправното членство на България в ЕС от 1 януари 2007 г. Като пълноправен член на ЕС, България ще бъде обект на много по-голям интерес и внимание от страна на всички други страни членки, което предполага адекватна реакция и засилване на международните комуникационни дейности. Това предполага увеличаване на количеството на информационните и промоционални материали за България, предназначени за разпространение в останалите страни членки на ЕС. Наред с това, през 2007 г. предстои провеждането на засилен мониторинг над България от страна на европейските институции, което предполага осигуряването на публичност на постиженията в изпълнение на ангажиментите на членството и представяне на положителния образ на България като надежден и лоялен партньор в ЕС. Дейностите по това направление ще бъдат ориентирани към ключови дати през 2007 г. – представянето на първия доклад от българска страна в края на м. март, съответно предложенията на Комисията относно мониторинга спрямо България пред Европейския парламент и Съвета на министрите и т.н. 
Членството на България в Европейския съюз ще даде начало и на качествено нов аспект в Международния план на Комуникационната стратегия – участието на страната ни като пълноправен член в общоевропейските информационни кампании по случай годишнината от подписването на Римския договор и Деня на Европа – 9 май. България ще даде и своя принос в подновения дебат за приемането на Европейската конституция. При реализирането на този приоритет ще се търсят също така възможности за финансиране на споменатите комуникационни инициативи от страна на ЕС или съвместно от България и ЕС. Като част от споменатия нов аспект през настоящата година в рамките на Работната програма ще се направят и усилия за интегрирането на информационно-комуникационните дейности в общоевропейските усилия за популяризиране на ценностите и идеите на Съюза сред европейските граждани.

Членството на България в Европейския съюз безспорно ще засили ролята на България в региона на Югоизточна Европа, а също така в рамките на двустранните й и многостранни отношения. В този смисъл един от качествено новите приоритети в рамките на Международния план на Работната програма ще бъде именно популяризиране на ролята на България като член на Европейския съюз сред страните от региона, както и подпомагане на тези страни за успешно вписване в общоевропейската перспектива за членство.

През 2007 г. с нарастващо значение ще продължат и комуникационните кампании от Международния план, които имат за цел популяризирането на българската културна и езикова идентичност като част от общото европейско културно пространство. Тези кампании ще се впишат в последователните усилия за широко популяризиране на българската идентичност през последните години във всичките и форми – история, природа, култура, изкуство. Значителният културен принос в общия европейски дом безспорно е кирилицата, която заедно с латинската и гръцката азбука е третата азбука, привнесена в рамките на Съюза. 
При практическото провеждане на всички дейности по Международния план на Работната програма за 2007 г., предвид провеждането им зад граница, ще се цели  усъвършенстване на механизма за мониторинг върху провежданите дейности и осъществяване на обратна връзка с целевите групи. 

НАЦИОНАЛЕН ПЛАН

ЦЕЛ 1. ПОВИШАВАНЕ НА ИНФОРМИРАНОСТТА НА БЪЛГАРСКИТЕ ГРАЖДАНИ ЗА ПРАВАТА И ЗАДЪЛЖЕНИЯТА ИМ КАТО ГРАЖДАНИ НА ЕС.  

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет 

/ЛВ./

	1.Информиране за   напредъка на реформите в областите, в които се изискват допълнителни усилия от страна на Р България в изпълнение на препоръките на ЕС и поетите ангажименти за членство.


	- Широка общественост

- Медии

	· издаване и разпространение на информационни материали;

· публикуване на материали и поддържане на постоянно действащи рубрики в печатните и електронните медии;

· реализиране на тематични телевизионни и радио предавания;

· провеждане на събития с голям обществен отзвук;

· публични и обществени обсъждания;

-  социологически проучвания за актуално развитие и нагласи;
	МС

МП

МВР

МО

МФ


	365 000

	2. Разясняване на политиките и практиките  на ЕС за правата и отговорностите на гражданите. Популяризиране на политиката на ЕС на Балканите и ключовата роля на България в нея. Утвърждаване на европейските ценности. 
	- Широка общественост

- Журналисти

- Младежи, студенти

- Ученици

- Работници 

- Пенсионери 

- Служители

- Деца

- Представители на социалните партньори

- Представители на правозащитни организации

- Представители на НПО
	-    организиране на работни срещи, обществени дискусии,

 кръгли маси, семинари;

· изработване и разпространение на печатни и аудиовизуални материали;

· публикуване на материали в печатните и електронните медии;

· провеждане на социологически проучвания.

· създаване и развитие на механизми за обратна връзка

· радио предавания в национални и регионални 

медии;

· провеждане на онлайн кампании;

-      провеждане на конкурси и викторини;
	МС

Омбудсман 

Министър по европейските въпроси

МОН

МДААР

МК

МИЕ

МДПБА

МО
	637 000

	3. Разясняване на условията за пътуване, работа, обучение; социална и здравна защита на българските граждани в страните от ЕС.


	- Широка общественост

- Работници

- Служители

- Младежи

- Студенти, ученици 

- Пенсионери 

- Академична общност 

- Журналисти

- Представители на НПО

- Представители на социалните партньори


	· издаване и разпространение на информационни материали – брошури, филми и др.;

· публикуване на материали и поддържане на постоянно действащи рубрики в печатните и електронните медии;

· реализиране на тематични предавания в националните медии;

· поддържане и развиване на интернет информационни източници;

 -  провеждане на семинари, дискусии, кръгли маси 

    конференции и др.;
	МС

МТСП

МВР

МЗ

ДАМС
	460 000

	4. Запознаване с политиките на равни възможности и  интеграция чрез заетост и обучение на  социално уязвими и малцинствени групи.  
	- Широка общественост

- Журналисти

- Безработни 

- Хора със специфични възможности

- Етнически малцинства

- Представители на НПО

- Представители на социалните партньори
	· издаване и разпространение на информационни материали;

· провеждане на семинари, дискусии и др.;

· публикуване на материали в специализирани и регионални печатни медии;

· изграждане на партньорства с институции и организации;

-    създаване и развитие на механизми за обратна връзка;

-   подготовка и разпространение на тематични бюлетини;


	МС

МТСП

НССЕДВ (Национален съвет за сътрудничество по етнически и демографски въпроси)
	300 000



ЦЕЛ 2.  ОСИГУРЯВАНЕ НА СПЕЦИФИЧНА ИНФОРМАЦИЯ ЗА ЕФЕКТИВНО ФУНКЦИОНИРАНЕ НА ОБЩЕСТВЕНИТЕ И СТОПАНСКИ СУБЕКТИ В РАМКИТЕ НА ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ.

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет 

/ЛВ./

	1. Задълбочаване на подготовката  на различни професионални групи за работа в условията на пълноправно членство  в ЕС; Подпомагане на партньорствата между български и европейски институции.


	- Професионални общности;

- Браншови организации;

- Бизнес;

- Областна и общинска   

   администрация;

- Централна администрация;

- Учебни заведения и академична общност

- Селскостопански производители;

- Консултантски фирми

- Служащи от МО

- Електронни и печатни медии
	· работни срещи, кръгли маси, семинари;

· разработка на изследвания, анализи;

· издаване на информационни материали;

· публикуване на периодични издания;

· радио и телевизионни предавания;

· изграждане на интернет-страници;

· разработката на мултимедийни презентации;


	МС

МОН

МЗГ

МП

Омбудсман 

МТ

МК

МФ

МИЕ

МЗ

МТСП
	330 000

	2. Активно подпомагане на българския бизнес при прилагането на стандартите и изискванията  на ЕС във всички области.
	- МСП
- Едър бизнес;
- Чуждестранни инвеститори;
- Български износители на общия  пазар и производители;
- Консултантски организации;


	· създаване на интернет-рубрики;

· издаване и публикуване на информационни материали;

· провеждане на анкетни и социологически проучвания;

· кръгли маси, семинари, дискусионни форуми;

· издаване на брошури;

· телевизионни репортажи и предавания;
	МС

МИЕ

МОСВ
МФ


	133 000



ЦЕЛ 3. ОСИГУРЯВАНЕ НА ПУБЛИЧНОСТ И ПРОЗРАЧНОСТ ПРИ ИЗПЪЛНЕНИЕТО НА ЕВРОПЕЙСКИТЕ ПРОГРАМИ И УПРАВЛЕНИЕТО НА ФОНДОВЕТЕ НА ЕС.

	Приоритети
	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет

/ЛВ./

	1. Развитие на административния капацитет за усвояване на средства от фондовете и програмите на ЕС.


	· Областна и общинска администрация;

· Бизнес;

· Селскостопански производители и преработватели;

· Социално-икономически партньори;

· НПО;

· Учебни заведения;

· Медии

· Младежи, учащи и учители, спортни организации;

· Граждани;

-     Консултантски компании;
	· провеждане на конференции, семинари и кръгли маси;

· издаване и разпространение на информационни материали;

· публикации и репортажи в медиите;

· провеждане на проучвания и анализи;


	МС

МФ 
МРРБ 

МЗГ 
МОСВ
	500 000

	2. Осигуряване на публичност по оперативните програми за усвояване на европейските фондове.
	· Областна и общинска администрация;

· Бизнес;

· Селскостопански производители и преработватели;

· Социално-икономически партньори;

· НПО;

· Медии

· Образователни институции;

· Широка общественост
	· провеждане на конференции, семинари, кръгли маси и дискусионни форуми;

· издаване и разпространение на информационни материали, мултимедийни презентации и наръчници;

· срещи с представители на централните, регионални и местни медии, публикации и репортажи;

· изработване на специализирани интернет-страници;
	МДААР 

МРРБ 

МТ
МОН

МИЕ


	205 000


МЕЖДУНАРОДЕН ПЛАН

ЦЕЛ 1. ПОПУЛЯРИЗИРАНЕ НА РОЛЯТА И ПРИНОСА НА БЪЛГАРИЯ КАТО ПЪЛНОПРАВЕН ЧЛЕН НА ЕС

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет 

/ЛВ./

	1. Утвърждаване на образа на България като пълноценен партньор в ЕС. Повишаване на информираността на партньорите ни от ЕС за българските позиции по отношение на политиките, стратегиите, инициативите и дейностите на ЕС. 

(Осигуряване на публичност на постиженията на България в изпълнение на ангажиментите на членството в ЕС. Представяне ролята на България като член на ЕС.)
	· Представители на политическите, обществените и делови среди на страните членки на ЕС ;

· Ключови медии и журналисти от страните членки на ЕС;

· Представители на неправителствения сектор на страните членки на ЕС;

· Представители на европейските институции;

· Служители в администрацията на ЕС; 

· Представители на неправителствения сектор, базиран в Брюксел

· ЕС ключови журналисти и основни медии;

· Представители на европейски университети, научни центрове и изследователски организации;

· Български общности зад граница;
	· организиране на брифинги и интервюта на български официални лица и дипломатически представители в страните-членки на ЕС;
· изнасяне на лекции на българските посланици;
· организиране на специални информационни събития, посветени на България и нейната роля в ЕС (семинари, конференции, политически дискусии, колоквиуми, приеми, други форми на представяне като “седмици на България” и т.н.);
· организиране на информационни и културни прояви в сградите на европейските институции;
· представяне на България в авторитетни общоевропейски и национални медии в ЕС;
· организиране на посещения в България на акредитирани към европейските институции журналисти и на журналисти от водещи медии в страните членки;
· създаване и разпространение на информационни материали за постигнатото от България в изпълнение на ангажиментите на членството в ЕС, както и за нейната роля в развитието на Съюза;

	МВнР
	560 000



	2. Осигуряване активно присъствие на България в общоевропейски информационни и комуникационни кампании 
	· Представители на европейските институции;

· ЕС ключови журналисти и основни медии, отразяващи дейността на германското и португалското председателство;

· Представители на политическия и обществен елит на страните членки на ЕС;

· Водещи журналисти и медии от страните членки на ЕС;

· Широката общественост в ЕС;
	· организиране на самостоятелни прояви и участие във форуми, съпътстващи ключови събития в рамките на програмата на германското и португалското председателство;
· осигуряване на публикации за България и интервюта на български политици и общественици за медиите, отразяващи дейността на германското и португалското председателство;
· участие на България в културно-информационни прояви - информационни щандове, изложби, концерти, фестивали, конкурси и др., организирани в рамките на германското и португалско председателства на ЕС;
· активно участие на България в общоевропейските инициативи за честване на 50-годишнината от подписването на Римския договор;
· представяне на България в общоевропейските чествания на Деня на Европа 9 май;
· представяне на България в ежегодно организираните дни на “отворените врати” на европейските институции;
· създаване и разпространение на информационни и промоционални материали за България;
	МВнР


	430 000



	3. Представяне на новите измерения в политиката на България като страна членка на ЕС в двустранните й отношения и в рамките на многостранни международни организации и форуми.

Популяризиране на ключовото регионално значение на България като член на ЕС.
	· Представители на политическия, обществен и делови елит в страните членки на ЕС; 

· Представители на институциите на ЕС;

· Чуждестранни представители в международни организации, в които членува България;

· Представители на политическите, обществените и деловите среди на страните от Западните Балкани. 

· Водещи общоевропейски и национални медии в ЕС;

· Европейски университети, научни центрове и изследователски организации;

· Българските общности в страните членки на ЕС ;
	· организиране на информационни събития за България, свързани с двустранния и многостранен политически календар;
· честване на паметни дати от двустранните отношения

· представяне на България и ролята й в ЕС в рамките на многостранни политически форуми;
· организиране на информационни прояви за представяне на ролята на България за осъществяването на европейските политики по отношение на Западните Балкани и на Европейската политика за добросъседство;
· представяне на ролята на България като председател на ПСЮИЕ;
· осигуряване на публикации за регионалното значение на България във водещи европейски медии;
· представяне на евроинтеграционния опит на България в страните от Западните Балкани;
· създаване и разпространение на информационни и промоционални материали за България;
	МВнР
	410 000




ЦЕЛ 2. УТВЪРЖДАВАНЕ НА БЪЛГАРСКАТА КУЛТУРНА И ЕЗИКОВА ИДЕНТИЧНОСТ КАТО ЧАСТ ОТ ОБЩОТО ЕВРОПЕЙСКО КУЛТУРНО ПРОСТРАНСТВО

	Приоритет


	Целеви групи
	Дейности
	Отговорни институции
	Бюджет 

/ЛВ./

	1. Популяризиране на богатството на културно-историческото наследство на България и представяне на съвременната българска култура и изкуство
	· Широката общественост в страните членки на ЕС;

· Политическия и обществен елит в страните членки на ЕС;

· Професионални творчески и артистични среди в страните членки на ЕС

· Водещи медии в страните членки на ЕС
	· организиране на събития за представяне на българската култура и изкуства (изложби, концерти, фестивали и т.н.);
· организиране на Дни на България;
· издаване и разпространение на информационни и промоционaлни материали за българската култура и изкуства;
	МВнР

МК
МЕВ

	420 000



	2. Осигуряване на активно присъствие на България в общоевропейския културен живот
	· Широката общественост в страните членки на ЕС

· Представители на политическия и обществен елит в страните членки на ЕС

· Професионални творчески и артистични среди в страните членки на ЕС

·  Водещи медии в страните членки на ЕС
	· участие в културни събития на общоевропейско ниво;
· подкрепа за осъществяване на приоритетите на германското и португалско председателство на ЕС в областта на културната и медийна политика;

	МВнР

МК
	250 000




Приложение 
КОМУНИКАЦИОННА СТРАТЕГИЯ НА РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ ЗА ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ 
РАБОТНА ПРОГРАМА ЗА 2007 Г.

ПРЕДЛОЖЕНИЕ ЗА

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА БЮДЖЕТА ПО ОТГОВОРНИ ИНСТИТУЦИИ

	Отговорни институции 
	Проектобюджет 2007

	1. НАЦИОНАЛЕН ПЛАН
	2 930 000 лв

	Министерски съвет (в т.ч. 50 000 лв. за инициативи на д-я “Координация по въпросите на ЕС и МФИ” и 50 000 лв. за инициативи на НССЕДВ)
	1 250 000 лв.

	Министерство на правосъдието
	100 000 лв.

	Министерство на държавната администрация и административната реформа
	100 000 лв.

	Министерство на държавната политика при бедствия и аварии
	50 000 лв.

	Министерство на културата
	50 000 лв.

	Министерство на отбраната
	60 000 лв.

	Министерство на образованието и науката
	100 000 лв.

	Министерство на околната среда и водите
	100 000 лв.

	Министерство на транспорта
	100 000 лв.

	Министерство на регионалното развитие и благоустройството
	150 000 лв.

	Министерство на труда и социалната политика
	150 000 лв.

	Министерство на земеделието и горите
	150 000 лв.

	Министерство на вътрешните работи
	110 000 лв.

	Министерство на здравеопазването
	60 000 лв.

	Министерство на финансите
	120 000 лв.

	Министерство на икономиката и енергетиката
	150 000 лв.

	Министър по европейските въпроси - МВнР
	30 000 лв.

	Държавна агенция за младежта и спорта
	50 000 лв.

	Омбудсман на Р България
	50 000 лв.

	2. МЕЖДУНАРОДЕН ПЛАН
	2 070 000 лв.

	Министерство на външните работи (в т.ч. 10 000 лв. за инициативи на Министъра по европейските въпроси)
	2 070 000 лв.

	ОБЩО РАБОТНА ПРОГРАМА ЗА 2007 Г.:
	5 000 000 лв.
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